Kapitalisma komunikacijas vide

Ekonomika — tasir lidzeklis. Mérkis ir izmainit dvéseles.
Margareta TeCere

Ai, kads gadsimts! Zinatnes uzplaukst, prati mostas, patikami dzivot uz pasaules!
Ulrihsfon Guttens

XX gadsimta kapitalisti kaunéjas un baidijas sevi saukt par kapitalistiem,
un tasir marksisma nopelns.
Udo Ulbergs

Pret jedzienu ,,komunikéacijas vide” var izturéties gan ka pret metaforisku atvasinajumu,
gan ka pret stingri terminologisku paradibu, apziméjot telpu un laiku, kurd notiek
komunikécijas process. Ja izmantojam otro, terminologisko, variantu, tad ir skaidrs, ka
komunikacijas vide var bat ne tikai sociuma konkréta eksistences vide (teiksim,
geografiski fikséta valsts, novads, pilséta u.tml.), bet ar1 tadas daudz plasakas zinatniski
abstraktas konstrukcijas ka, pieméram, sociali ekonomiska formacija. Ta sauca vergturu
iekartu, feodalismu, kapitalismu, socialismu, komunismu $o rindu autora jauniba, un tas
art liela méra ,,ir marksisma nopelns”.

Maus paSlaik interesé vésturiski visjaunaka un art Sodien sastopama sociali ekonomiska
formacija — kapitalisms. Turklat mas interesé visjaunakas tendences kapitalisma, kuras
vairdk vai mazak uzskatami atspogulojas komunikacija, bet galvenais — radikali
transformé komunikaciju.

Analizéjot un vertéjot aizvaditos trisdesmit un vairak gadus, Sodien nakas runat par
kapitalisma jaunu stadiju. Parmainu fundamentalais raksturs uzskatami ir redzams,
pieméram, tirgus ekonomika, kad industrializacijas rezultata ir radies tas, ko tagad
vishiezak sauc par postindustrializaciju, ka arT lieto tadus jédzienus ka postindustriala
sabiedriba, postindustrialisma laikmets, postindustrialisms.

Postindustrialas sabiedribas galveno iezimju kristalizacija liela méra bija atkariga no
masu razoSanas nomainas ar t.s. elastigo razoSanu, kas balstdas uz dinamisku
specializaciju, preCu razoSanu saskana ar konkrétu pasdtijumu, atru un tehnologiski
operativu razoto modelu mainu. Ja industrializacijas laikmeta produkcijas vienu modeli
varéja razot gadiem ilgi, tad postindustrializacijas laikmeta razoto produkcijas modelu
mainai, ta vien liekas, ir paSmeérkigs raksturs, kas, protams, neatbilst patiesibai.
Produkcijas modelu nepartrauktu mainu dikté komercialie apsvérumi — pelnas alkas,
patéréSanas stimuléSanas nepiecieSamiba.

Par postindustrializaciju var dévet tadu attistibas stadiju no XX gs. otras puses, kad
industrializacijas (t.s. Forda kapitalisma) strauja kapuma rezultata radas jauns socialais
slanis; respektivi, firmu Tpasnieku vieta (Forda vieta) visatbildigakajos amatos stajas loti
labi apmaksatu firmu prezidentu un viceprezidentu elite, kura tagad faktiski parvalda
masdienu globalo tirgu. Savukéart industrializacijas laikmetd dominéjosa ta déeveéta
vidusskira (ne reti tiek slavéta ka kapitalisma socialais balsts) postindustrializacijas
apstaklos ir kluvusi par precu un pakalpojumu baudkaru ,.rijeju”. Kapitalisma izslavéeta
vidusskira Sodien labi jltas masu produkcijas un pakalpojumu patéréSanas hédonistiskaja
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vidé, jo kristianisma un TpaSi protestantisma askétiskas étikas vieta ir neparprotami
nostiprindjusies jauna pasaules izpratne, balstoties uz komforta un greznibas prioritéti,
dzivi iedalot divas dalas: darbs — Iidzeklis, izklaide — mérkis. Nebat visi vidusSkiras
parstavji gribéja un grib ieklausities Margaretas TecCeres vardos: ekonomika ir lidzeklis,
bet mérkis ir dvéseles izmainisana.

Postindustrializacijas sociali  komunikativie rezultati ievéerojami atSkiras no
industrializacijas sociali komunikativajiem rezultatiem. Postindustrializacijai ir raksturiga
nevis ekonomika, kas balstas uz precu razosanu, bet gan servisa/pakalpojumu ekonomika,
kura tagad dominé daudzu valstu saimnieciskaja darbiba, radikali transforméjot,
pieméram, grupu un masu komunikaciju. Postindustrializacijas konteksta nakas runat art
par ciparu/digitalo ekonomiku un zinaSanu/kognitivo ekonomiku, kas tapat atsaucas uz
komunikaciju.

Par postindustrializacijas ideologiju kluva neoliberalisms, kas praktiski nozimé valsts
lomas samazinasanu un nacionalo/transnacionadlo korporaciju lomas palielinaSanu. Bet
galvenais — finansu sféras ultrapatstavibas nodroSinasanu, kas galu gala noveda Iidz
ekonomiskajai krizei 2008.gada rudent.

Masu kreditéSanas bums (“rijéjiem” masveida izsniegtie krediti patéréSanai) apstajas
tikai 2008.gada. lespéjams, masu kreditéSanu var uzskatit par vienu no pédéjam sféram,
kura atavistiski izpaudas masu kultdra sava triumfalaja cela kops XI1X gs. beigam. Citas
dzives sféras masveidiba vairs nav tik izteikta. Tas vietd nostiprinas subkulturalizacija —
sociuma dzives virziba relativi noslégtas intereSu grupas/subkulturas.

Sodien pret kapitalismu izturas ka pret decentralizétas ekonomikas abstraktu sistému,
kura katra valsti var funkcionét savadak - specifiskas formas. Lozungs par kapitalismu ka
briva tirgus placdarmu, tatad kapitalisma ideologijas pamatpostulats, vispar ir tikai
ideologiska fikcija. Lieta ir ta, ka kapitalistiskaja ekonomika konkurence realizéjas nevis
starp atseviskiem individiem, bet gan starp uznémumiem, kas faktiski ir lokalas
planojosas sistémas. Art tirgus funkcioné starp uznémumiem. Pie tam tagad ir skaidrs, ka
tirgus konkurence ir neefektiva, kad nakas sastapties, ta teikt, ar dabiskiem un
automatiski nosacitiem monopolistiem. Turklat konkurence var atlasit sliktakos, veicot
negativo selekciju. Intelektualo un kreativo pelécibu fanatiski cienoSie latviesi
kapitalistiskaja  konkurencé, saprotams, priekSroku sniegs savéjiem pelécibas
iemiesojumiem un kukulnemsanai.

Neoliberalisms balstas uz liberalisma paradigmu ekonomika. Ka zinams, liberalisma
ekonomika ir tada ekonomiska paradigma, kas akcenté ekonomisko brivibu un
konkurenci, neparedzot valsts prioritati ekonomiskaja darbiba. Liberalisma ekonomiska
paradigma radas jau XVII gs., nomainot feodalas rentes un piespiedu darba ekonomiku.

Sodien tiek atzits, ka liberalajai, proti, neoliberalajai modernizacijai nav alternativas
musdienu pasaulé. Pasaules ekonomiska krize (no 2008.9.) paradija visus iespéjamos
parspiléejumus neoliberalisma realizacija, kas atsaucas uz kapitalisma perspektivam vispar
— uz kapitalisma dinamisko mainibu.

Kapitalisma laikmeta komunikacijas izpratné noteikti var palidzét iepriek3ejo laikmetu
pieredze. Lai izprastu, ka funkcioné mediji, kadi rakstiti un nerakstiti nosacijumi valda
kapitalisma komunikacijas vidgé, lieti var noderét zinaSanas par Iidzigu procesu virzibu
pirms kapitalisma. Skaidrs, ka pirms Jauno laiku mediju vides agrak pastavéja citas
mediju vides, jo komunikacija kultura ir bijusi vienmer.

Pirmskapitalistiskas mediju vides apskatu var sakt ar viduslaikiem, kad radas pasaules
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religijas, kuras izmantoja noteiktus informativi medialos Iidzeklus.

Rietumu kristianisma pasaulé religiskie prieksstati un uzskati galvenokart tiek transléti
divejadi.

Pirmkart, pastav tads informativais kanals ka baznicas interjera vizuali télaina sféra, kas
ir adreséta visam sociumam un tapéc adresats ir izteikti masveidigs lielums.

Otrkart, religisko tekstu sféra.

Otra, religisko tekstu, sféra pirmaja laika nevaréja bat un nebija masveidiga, jo tekstu
»pasauli” parzinaja tikai sociuma nieciga dala — inteligence, garidznieki. Turklat religisko
tekstu sféras ierobezoto pieejamibu nosacija vairdki faktori: 1) izglitiba; 2) piederiba
baznicai ka organizatoriskajai struktdrai, kas deva atlauju piekl|at tekstiem; 3) valoda, jo
teksti bija saceréti latinu valoda, kuru nelietoja sociuma lielaka dala (t& dala, kuru
tradicionali dévé par tautu).

Pirms Reformacijas svarigs moments bija iespiedmaSinas izgudroSana: Gutenberga
vadiba Bibele tika iespiesta ap 1456.gadu. lespiesto Bibeli var uzskatit par pirmo
masveida produktu cilvéces vésturé. Gramata vispar ir tads masveida produkts, kas
paredzets ilglaicigai lietoSanai atSkirtba no citiem produktiem. Pieméram, audumi,
kiegeli, cukurs bija pirmie masu produkti Tslaicigai lietoSanai. Turpreti gramatu
tipografiska iespiesana talit kluva par sava veida maniju. Pieméram, Vacija XVI gs. bija
1800 tipografijas. Nelielas pilsétas ar daZiem desmitiem tukstoSu iedzivotaju bija
desmitiem tipografiju (par gramatu “bumu” skat. turpmak).

Reformacijas rezultata notika radikalas izmainas kristianisma komunikativaja telpa. Ka
zinams, Reformacijas pamattendence bija religijas tuvinaSana tautas masam — tuvinasana
sociuma visplaSakajiem slaniem, lietojot So slanu valodu, ka art tiem piemérotus
retoriskos un didaktiskos panémienus. Tas bija komunikéacijas jauns pavérsiens ar izteiktu
noslieksmi panakt péc iespéjas lielaku masveidigumu. Ta rezultata tika radikali
parveidota sabiedribas komunikativa struktdra.

Jaungja struktara tika likvidéta vairaku iepriekséjo mediju funkcijas. Ta, pieméram,
zinams medijs bija garidznieki, kuri skaidroja tautai Dieva gribu un Dieva vardu.
Religiskie teksti arT bija mediji — starpnieki starp tautu un Dieva vardu. Tacu religiskie
teksti bija pieejami tikai izredzéto organizacijai — baznicai, un tie bija saceréti latinu
valoda. Jaunaja struktra minétie mediji (garidznieki, baznica) tika likvidéti, jo Kkatrs
lasitpratéjs un dievkalpojuma daltbnieks pats varéja nodibinat kontaktu ar Dievu bez
baznicas un tas kalpotaju, garidznieku - latinu valodas pratéju, starpniecibas.
Protestantisma pamatmerkis bija likvidét minétos medijus. M.Lutera ,,Jaunas deribas”
tulkojums vacu valoda (1522.9.) ieziméja jauna laikmeta sakumu komunikacija, iedibinot
totala masveidiguma tradicijas kultdra.

lespieddarbu izgatavoSana sekméja jaunus aspektus komunikéacija.

Pirmkart, cenzaras rasanos.

Otrkart, varda brivibas problémas jaunu paveérsienu.

Cenziru izdoméja un cenzlras klasisko sisttmu 1554.9. ieviesa katoli, izveidojot
»Aizliegto gramatu indeksu” (Index Librarum Prohibitorum). Ta bija katolu pretreakcija
protestantu loti veiksmigajai komunikacijai ar masam. K& zinams, $§is konkurences
rezultata sava laika iznaca daudzas gramatas latvieSu valoda, jo katoli un luterani sacentas
vietéjo cildu iesaistisana, nakas gudri teikt, religiskaja komunikacija. Tomér ar laiku par
agresivako cenzoru kluva valsts, ievieSot cenzlru politisko apsvérumu noluka. Protams,
bija monarhi, kuri miléja Apgaismibas ideologiju, sludinot brivu iespéju visiem izteikt
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savu viedokli.

Nacionalas valsts nostiprinaSanas ir tipisks kapitalisma laikmeta atribdts. Valsts sak
veidot savu mediju sistému, parnemot preses izdoSanu savas rokas. Par to, pieméram,
spilgti Sodien atgadina Krievijas un Vacijas pieredze.

Néacijas reprezentacija XVIII gs. liela loma bija romaniem un laikrakstiem, radot
kopibas sajatu miljoniem cilveku. Ne velti Hegelis esot teicis, ka avizes no ritiem aizstaj
lagSanu.

Zinatniskaja literatlra sastopama informéacija, ka lidz 1500.gadam Eiropa iespiesto
gramatu kopéja tiraza bija 20 miljoni, bet lidz 1600.gadam — 200 miljoni. Apméram 150
gadus *“gramatu bizness” apkalpoja latinu valodas pratéjus, taCu Reformacija ievérojami
paplasinaja lasitaju auditoriju. 1522.-1546.9. M.Lutera tulkoto Bibeli izdeva 430 reizes
satura pilna vai daléja apjoma /1/.

Kapitalisma gramatnieciska darbiba veica noteiktu misiju.

Pirmkart, unificeja komunikacijas vidi, izskauzot sarunvaloda lietotos dialektus,
nostiprinot literaro valodu un veicinot lingvistiskas kopibas sajatu. Ka zinams, vacbaltu
aktivizeta gramatnieciba latvieSu valoda bija viens no galvenajiem faktoriem baltu cilSu
konsolidacija, XVII gs. no kurSiem, zemgaliem, séliem, latvieSiem konsolidéjot latvieSu
tautu.

Otrkart, gramatu valoda, kura tik atri nemainas, radija stabilitates sajtu, ka art pagatnes
sajltu: més esam tadi pasi ka masu vectévi, vecvectévi u.tml.

Kapitalisma mediju sféras stimulétajs, saprotams, ir rdpnieciska razoSana un
tirdznieciba. Rietumos par to visuzskatamak liecina pirmo preses izdevumu veésture.
Pirmie preses izdevumi XVI gs. bija tirdzniecibas informacijas un reklamas mediji,
sniedzot lietiSka rakstura zinas profesionalam vajadzibam un publicgjot finansu atskaites
sabiedribai.

Masu auditorija k& preses adresats nostiprinas vélak — X1X gadsimta, kad komercialas
vajadzibas papildina politiskas vajadzibas un mediju 1pasnieku biznesa intereses.

Protams, XVI-XIX gs. turpinaja pastavét ari elitara rakstura individualistiska
komnunikacija: veéstules, zinatniskie darbi latinu valoda, dailliteratira nacionalajas
valodas. Pieméram, V.Sekspirs rakstija anglu valoda, tapéc vinu maz lasija kontinentalaja
Eiropa, kur anglu valodas pratéju skaits bija neliels, salidzinot ar latinu valodas pratéju
skaitu.

Kapitalisma attistas zinatne, kura izmanto savas komunikacijas formas. No tam
popularakas vienmer ir bijusas tadas formas ka zinatniskas periodikas izdoSana, lekcijas,
lekciju cikli, monografijas, rakstu krajumi. Zinatne ari kapitalisma laikmeta kadu laiku
turpindja izmantot latinu valodu ka starpnacionalas sazinas lidzekli. Zinatné anglu valoda
séka aizvietot latinu valodu XX gadsimta. Kad XVII gs. otraja pusé tika sagatavoti pirmie
zinatniskie zurnali, zinatne kluva par atvértu komunikativo telpu — publiski piegiama
visiem interesentiem.

Kapitalisms principa nevairds no informacijas, un tam piemit liela drosme attieksmé
pret informéaciju, ko nevar teikt par ieprieksejiem laikmetiem, kad pret informaciju
izturéjas ar zinamiem aizspriedumiem saskana ar principu: jo mazaka informétiba, jo
labak.

Kapitalisma rodas informacijas parraides kanalu daudzveidiba, ka art informacijas
piesatinatiba. Ar laiku tiek saprasts, ka informéacijas parraides Itdzekli var dot pelnu un
vispar informécija ir kapitals.
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Kapitalisma rodas informacijas parpilnibas probléma, ko analizé€ musdienu pétnieki.
Tagad popularais priekSstats (tas radies Interneta ietekmé) par grandiozajam
informativajam iespéjam un parbagatibu faktiski bija pazistams jau senak, kad nacas
konstatét informacijas parpilnibu.

Informacijas plismas intensitate noved pie ta, ko apskata vacu sociologs H.Lobbe
(Hermann Luebbe). H.Lobbe raksta par inovaciju skaita pieauguma ietekmi uz tagadnes
laika izjutu, proti, savdabigu tagadnes samazinasanos /2/. VVacu sociologa atzinas ir loti
svarigas, jo mums palidz izprast, kapéc Sodienas sabiedriba ir tik liela nevériba un
vienaldziba pret pagatnes mantojumu, necenSoties neko macities no véstures un sodienas
norisés neizmantojot iepriekséjo paaudzu un pat savu vecaku dzives pieredzi.

Inovéaciju intensitates rezultata samazinas laiks lidz pagatnes materialam, kur§ mums
liekas aktuals. Inovacijas samazina masu interesi par pagatni: jo vairak inovaciju, jo
mazak més intereséjamies par pagatné vel nesen aktualajam “vecajam” inovacijam. Tatad
inovaciju piepliduma rezultata atri samazinas tas pagatnes materials, kuru més ieklaujam
tagadnes materiala. Tatad Sodien mas vairs neinterese tas, kas priek§ mums bija svarigs
vakar un aizvakar.

Interesanti, ka tamlidziga tagadnes materiala izjuta atsaucas art uz nakotnes izjatu:
samazinas laiks ITdz nakotnei, proti, ITdz tam laikam, kura nenovecos Sodienas inovacijas.
Més apzinamies, ka tagadnes inovacijas atri novecos, un tapec més neko nevaram planot
sava dzive, - més varam bat stabili parliecinati tikai par tagadnes materialu — Sodienas
dzivi. Pagatnes materials ir novecojis, bet par nakotni mums nevar but nekada skaidriba
tapéc, ka loti atri novecos ari tagadnes materials.

Tagadnes laika samazinasanas tatad ir ta materiala samazinasanas, uz kuru més varam
palauties ka uz stabilu masu dzives saturu. Logiski ir tas, ka masu dzives saturs ir ne tikai
nabadzigs, bet ar1 nestabils. Pagatnes materialu vairs nespéjam uztvert genétiski secigi.
Inovaciju materials ir tik liels, ka tikai specialisti var to interpretét hronologiskaja seciba.
Masu apzinai tas vairs nav pa spékam, un tapéc masu apzinad no pagatnes mantojuma viss
tiek izmantots eklektiski jeb klipveidigi, ka Sodien saka mazliet cita konteksta.

Cilveku priekSstatos pagatne parvérSas par haosu, pret kuru var izturéties tikai
eklektiski. Pagatnes mantojuma haosa interpretacija intelektuala forma ir eklektiska
piegja— akcenté nejausi izvéléto no pagatnes reliktiem.

Ka zinams, eklektika ir uztveres un darbibas svarigs princips postmodernisma -
kapitalisma visjaunaka perioda garigajos risinajumos. Ta rezultatda izmainas pasaules
izpratne, kura art klast eklektiska un pat haotiska.

Pieméram, XIX gs. izglitota cilvéka kompetence ietilpa pasaules ainas izpratne Sis ainas
vienotiba un veseluma. Tagad pasaules aina nepartraukti mainas, tapéc nav iespéjams un
arT vajadzigs to zinat. Kultdra sak dominét relevanta informacija. Tatad ta informacija,
kas ir svariga noteikta laikd un noteiktam lietotdjam. Més varam paplaSinat ikdienas
priekSstatu skaitu, bet tomér vairs nepastav katram cilvékam nepiecieSamais priekSstatu
minimums par pasaules ainu.

Vésture liecina, ka katram cilvékam nepiecieSamo priekSstatu minimumu tradicionali
nosacija izglittbas programmas, ka art tas oficiali un formali nedefinétais zinaSanu
komplekss, kas sabiedriba asociéjas ar cilvéka inteligenci, izglitotibu un erudiciju vispar.
Tas ir zinaSanu komplekss, kuram vienmeér ir bijis noteikts socialais statuss un noteikta
kritérija funkcijas sabiedriba. Cilvéki tika vértéti saskana ar $o kritériju, kas apliecinaja
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vai neapliecinaja attieciga individa inteligences Iimeni. Ja vajadzétu fiksét Sodienas
sabiedriba izplattto cilvéka zinaSanu kompleksu, tad taja acimredzot pirmaja vieta tiktu
ieradita prasmei izmantot visjaunakas informacijas tehnologijas (datoru, mobrlo telefonu,
digitalas videokameras, fotoaparatus, atskanotajus).

Par Sodienas dzives radikalajam izmainam var liecinat vésturiskie pieméri. T4,
pieméram, darbariku uzlaboSanas (inovaciju) laiks akmens laikmeta ilga gadu tlkstoSiem.
Arheologi ir konstatéjusi, ka, pieméram, akmens cirvju forma nav mainijusies gadu
takstoSiem ilgi. Acimredzot cilvéki nemaz neapzinajas inovaciju batibu, jo viniem nebija
pazistams tas, ko més Sodien varam saukt par inovaciju dinamiku — nemitigu tieksmi
modernizét savas kultiras materialo sféru. Inovaciju dinamikas mentalais efekts,
domajams, neietilpa akmens laikmeta cilvéku apzina.

Ka zinams, Rietumu civilizacijas vesturé bija tagadne, kad tagadné noderigs bija antikas
kultras materials, ka tas konstatéjams Renesanses laikmetd. Tatad tagadné apzinati un
organiski sintezéja materialu, kuru no tagadnes Skira vairaki gadsimti.

Rietumu kultdra ari modernisms balstijas uz relativi senu materialu — vairakus
gadsimtus senam afrikanu skulptdram, Kinas un Japanas viduslaiku ornamentalistiku.
Savukart avangardisms ir kaut kas Iidzigs inovéacijas tempam tehnikd. Avangarda
parstavji tiecas péc kaut ka jauna nepartraukti un nebaidas par tagadnes laika
samazinasanos.

Veésturiski Vél nesen - industrializacijas laikmeta XIX-XX gs. — cilvéki priecajas par
tam inovacijam, kuras paatrinaja razoSanas tempu un darba razigumu. Tagad nakas
sastapties ar ar perfekti organizétu inovaciju invaziju. Kapitalisma ekonomika Sodien
dikté savus noteikumus, pieméram, ne tikai t.s. augstas modes namiem, kuri gada izstrada
divas jaunas kolekcijas. Tadéjadi tagadne pat vienu gadu neaptver. Bet tas vél nav viss.
Spanu apgérbu razoSanas kompanija “Zara” gada izstrada 12 jaunas produkcijas
kolekcijas, lai turétu sava vara firmas klientus. Masdienas inovaciju un to pavadosas
informécijas plismas intensitati izmanto ka manipulaciju lidzekli, lai cilvékiem traucétu
orientéties dzives norisés un lai vini nevarétu iegut sistémisku priekSstatu par dzives
paradibu kopsakaribam.

Kapitalisma masu informéacijas lidzekli iegust vairakas jaunas funkcijas. Vispirms un
galvenokart tas attiecas uz tadam mediju funkcijam ka sociali politiska, patéréSanas
stimuléSana un izklaides popularizé$ana.

Runajot par sociali politisko funkciju, nakas nemt véra, ka kapitalisma rodas jauna
TpaSa sociuma dala — pilsoniska sabiedriba, kura tiek pretstatita valstij un tiek uzskatita
par patstavigu intereSu subjektu. Katra kapitalistiskaja valsti pilsoniska sabiedriba
veidojas un attistijas savadak, nemot vera lokalas kultiras iezimes, proti, piemérotibu un
atbilstibu pilsoniskas sabiedribas nosacijumiem. Latvija tapat ka citur bijusajas
socidlisma zemés péc PSRS sabrukuma bija konstatéjami Rietumu ideologisko
organizaciju centieni veidot pilsonisko sabiedribu. TaCu iznakums liela méra ir atkarigs
no vietéjas kultdras tradiciju atbilstibas, teiksim, amerikanu musdienu prieksstatiem par
pilsonisko sabiedribu. Tagad ir izplatits viedoklis par lielam gratibam pilsoniskas
sabiedribas veidoSana kaut vai tada Austrumeiropas zemé ka Latvija.

Ipasa paradiba kapitalisma pretstata privatajai sférai ir publiska sféra, ko XX gs. beigas
analizéja J.Habermass /3/. Publiskaja sféra notiek domu apmaina par sociali aktualam
témam saskana ar noteiktu komunikativo kodeksu. Pieméram, musdienas Rietumos
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bédigi slavena politkorektuma normam /4/. Publiskaja sférd veidojas un attistas
fenomens, kuru dévéjam par sabiedrisko domu.

Sabiedriskas domas jédziens radas Francija ap 1750.gadu, Anglija — ap 1781.gadu,
Vacija — ap 1793.gadu. Sabiedriskas domas publisko fiksaciju veica masu informacijas
ITdzekli, kas ,,kalpoja” publikai — lasoSajai un sociali aktivajai sabiedribas dalai. Masu
informéacijas Iidzeklu uzdevums bija sabiedriskds domas atspoguloSana: rakstit par
sabiedriskaja doma aktualiem jautajumiem. Sabiedriskas domas fenomens ir ciesi vienots
ar varda brivibas fenomenu, par ko sava laika ar lielu degsmi polemizéja filosofi.

Lieta ir ta, ka Apgaismibas liberalistiska attieksme pret preses funkcijam neparedzéja
sabiedriskas domas ideju un tematikas adresaciju visai tautai — masam. Tas bija saistits ar
atzinam par tautas suverenitati un tautas valdisanu: tauta var iegrozot individu, vairakums
var uzspiest savu gribu mazakumam. Tautas diktatira ir barga diktatura. Vel bargaka
neka valsts diktatdra. Ta, pieméram, Dzons Stjuarts Mils aspratigi rakstija par cilvéces
tiesibam likt klusét vienam individam, ka ari viena individa tiesibam likt klusét visai
cilvécei.

Kapitalisma aizsakumos presé stradaja intelektuali — zinatnieki. Tacu industriala
intensitate vinus piespieda aiziet no medijiem, klastot par viedokla izplatitajiem jeb,
masdienu terminologija izsakoties, ekspertiem. Pirms tam vini presé izplatija zinaSanas,
pécak — savu viedokli par presé atspoguloto materialu. Tagad Rietumu sabiedriba
humanitarie intelektuali (profesori) ir parvertusies mazietekmiga subkultdra, bet mediji
iegust nekontrolejamibu un visparéju autoritati masas. Ne velti tagad nakas runat par
mediju diktatdru un medijiem ka realitates okupétajiem. XX gs. sakuma uzskatija, ka
zurnalisti apliecina noteiktu ideologisko poziciju, Zurnalistiem ir idejas un savs patstavigs
viedoklis, zurnalisti formé sabiedrisko domu un viniem tapéc ir vajadziga varda briviba.
XX gs. beigas tamlidzigi priekSstati pamatoti kluva par anahronismu, labakaja gadijuma —
marginalu izpausmi.

Kapitalisma vésturé ir paradiba, kuru déve par ,,ceturto varu”. ,,Ceturta vara” ir mediju
vara, kas izveidojas atseviskas Rietumu valstis (piem., Vacija).

Faktiski izveidojas prieksstats par tadas varas esamibu, jo runa ir par preses idejisko
patstavibu, ietekméjot sabiedrisko domu. Mediji tadad gadijuma kldst par autonomu
viedoklu paudéju, balstoties uz tieksmi péc patiesibas un velmes kalpot sabiedribai, bet
nevis varai, konkrétajai valdibai, kadai noteiktai politiskajai un religiskajai organizacijai.

Tagad ,ceturtds varas” apziméSanai var lietot ari jédzienu ,,intelektuali”. Par
intelektualiem Rietumos var saukt publicistu un literatu specifisku grupu, kas izmanto
teikta varda varu, tacu nav par to (teikto, rakstito) tiesi atbildigi, ka tas attiecas, teiksim,
uz politikiem. Par sava viedokla praktiskajam sekam intelektuali nav atbildigi.

Rietumu kultdra intelektualu loma tiek vértéta pretrunigi. Vieni atzist vinu pozitivo
vietu sabiedriba, palidzot pilsoniskajai sabiedribai kritiski analizét un veértét valsts
politiku. Otri uzskata, ka intelektuali ir uzspieduSi savu varu par sabiedribu, nodibinot
savu hegemoniju par sociumu. TreSie atklati kritizé intelektualu angazétibu.

Kapitalisma atseviSku probléemu grupu veido masu komunikécijas ITidzeklu darba
tirgus universializacija.

Tirgus likumibas, kas ir kapitalisma ekonomikas pamata, bdtiski izmaina mediju
intelektualo un sociali idejisko patstavibu. Tas, pirmkart.

Otrkart, tirgus ekonomika nodroSina mediju esamibu vispar.
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Treskart, mediji klast par patéréSanas galvenajiem stimulétajiem — dazadu dzives stilu
propagandétajiem, firmu un to produkcijas ,,piarétajiem” un reklamétajiem. Mediji klast
par patéréSanas ekonomikas jeb iracionala kapitalisma sastavdalu.

Kapitalisma mediji paSi ir parvéertusies par tirgu, kura cirkulé informacija, reklama,
politiskas manipulacijas.

Pirmaja bridr var likties, ka mediji kapitalisma tirgus apstaklos nonak patérétaju vara, jo
patérétdji nosaka to, ko vini Vvélas lasit, klausities, skatities medijos. TacCu faktiski
patérétaju forméSana notiek ta, lai mediji iegutu péc iespéjas lielaku pelnu. Patérétaju
audzinasana un izglitoSana idejiskuma, gariguma, intelektualo vértibu gara pelnu nedod,
un kapitalisma tapéc pastdv milzigs vilingjums no tamlidzigas darbibas medijos
atturéties. Mediju Tpasnieki vispirms un galvenokart ir ieintereséti pardot savu mediju
auditoriju reklamas devéjiem.

Ta, pieméram, Rietumos XX gs. otraja pusé strauji izmainijas priekSstati par preses
funkcijam /4/. Tolaik nostiprinajas viedoklis par divam galvenajam preses funkcijam: 1)
informét un apgaismot sabiedribu, 2) izklaidét sabiedribu.

K& zinams, otra funkcionala paradigma preses vésturé agrak tikpat k& nefiguréja, jo
prese tika uzlikota parsvara no Apgaismibas ideologijas viedokla - no humanitaras elites
izglitojoSo projektu viedokla. Prese nerGpéjas par sabiedribas izklaidéSanu. Preses
galvena funkcija bija kalpot sabiedribai, to informéjot un palidzot izprast visdazadakas
idejiskas tendences, ka arT sociuma varda kontroléjot sabiedribas delegétas likumdoSanas
un izpildvaras struktdras. Domin€ja atzina, ka prese un mediji vispar kalpo sabiedribas un
valsts interesem. Prese pretendéja uz intelektualo un morali socialo autoritati.

Tatu Rietumos XX gs. otraja pusé ,sabiedribas un valsts imperialismu” nomainija
»Korporativais imperialisms”, kad mediji nonak biznesa korporaciju parzinad un mediju
industrija balstas uz korporativo logiku. Tados apstaklos humanitara sféra ir spiesta
konkurét ar popkultlru, un ne reti ir pat grati abas sféras nodalit. Liekas, Latvija tagad tas
nav iespéjams.

Sodien ir izveidojusies apstakli, kadi bija pirms Jaunajiem laikiem, kad viss ietilpa
viena kultdras plisma — anekdotes, zinatne, magija, romani, teikas utt. Sodien mediji
tiecas visu beletrizét, pardot, provocét baudu, kaislibas, ieintrigét, glamurizét u.tml., kad
siZets ir svarigaks par zinaSanam un pratu, bet pari visam stav ,,apzinas iepakojuma cehs,
apzinas iepakojuma miti”/6/.

Ne velti Sodien pret jautajumiem par mediju funkcijam sapratigak ir izturéties ka pret
retoriskiem jautajumiem. Tada, pieméram, var blt reakcija uz jautajumu, vai masdienas ir
iespéjams medijus izmantot apgaismibas un izglitoSanas funkciju veikSanai. Atbildé
naksies dzirdéet vardus ,,par vélu”, ,,masdienu mediji ir zaudéjusi uzticibu”.

Tiesa, noliedzoSa atbilde bija iespéjama arT senak. Vesturiskaja literatlra ir sastopamas
zinas par Dizonas akadémijas aptauju 1749.gada. Tika uzdots jautdjums, vai zinatnes un
makslas attistiba ir veicinajusi cilvéces moralo progresu. Z.-Z.Russo uz minéto jautajumu
esot atbildéjis noliedzosi.

Var teikt, jajau zinatne un maksla ir bezspéciga, tad nekadas izredzes nav ari medijiem
saskarsmé ar cilvéka mazigajam ,,cieSanam”: skaudibu, godkari, ambicijam, patéréSanas
un izklaidéSanas alkam. Ne velti izplatits ir viedoklis, ka cilvéciskas kaislibas var
ierobeZot totalitara cela, kas ir ,,no aug$as” organizéta audzinaSana un izglitoSana. Tas var
attiekties arT uz postindustrialo sabiedribu — egoistu masu sabiedribu.

Janem vera arT tas, ka Sodienas pasaule cenSas nostiprinat pluralistisku ainu. Bet
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galvenais — laiks péc Il Pasaules kara apliecina tendenci medijus launpratigi izmantot
politiskos un komercialos nolukos.

Par mediju misijas vesturiskajam izmainam spilgti atgadina XX gs. kultlras izcilako
analitiku atskirigie viedokli. 1935.gada Valters Benjamins atzina masu apgaismoS$anas
iespéjas ar tehniskiem ITdzekliem, ka vin$ dévéja tehnologiskas iekartas garigas kultaras
produkcijas masveida tirazeSanai. 1944.gada Teodors Adorno un Makss Horhaimers
izdeva gramatu ,,Apgaismibas dialektika”, kurd noliegtas apgaismoSanas iespéjas. Sava
argumentacija vini vispirms centas atbildét uz jautajumu, ko nozimé apgaismiba. Abu
vacu zinatnieku ieskatd apgaismiba nozimé patstavigi domajosu individu veidoSanos.
TacCu praktiski Rietumu masu kultdras produkcijas industrija cilvékus padara infantilus,
bet savukart masu komunikéacijas lidzekli palidz saglabat kapitala varu, kurai ir vajadzigi
tikai infantili cilveki. Infantili cilvéki vélas tikai to, kas no viniem neprasa nekadu garigo
piepuli; infantili cilvéki vélas tikai to, kas viniem ir jau pazistams un pierasts.

Ne velti Jelas universitates socialas psihologijas profesors Karls Hovlends (Carl lver
Hovland) sava laika (XX gs.vidd) izstradaja ,,nostadnes izmainas teoriju”/7/. Vin$
skaidroja, ka péc informacijas sanem3anas cilvéka iek3g€jais ITdzsvars tiek izjaukts un
notiek selektivs psihologiskais process $T Iidzsvara atjauno$ana. Cilvéks péc jaunas
informacijas sanemsSanas uz kaut ko reagé vairak vai mazak, kaut ko ignoré vispar un kaut
ko paklauj savai interpretacijai. Lai uz cilvekiem informacija efektivak iedarbotos, ta ir
japasniedz ka speciali ,,mums”/”’man” adreséta. Jaunajai informacijai cilvéka ir jaizraisa
nevis ,revollcija”, bet gan jaapstiprina cilvéka lidzSinéjo uzskatu pareiziba, apmierinot
vina patmilibu un sagadajot vinam prieku par savu intelektualo briedumu. Tiesa — ar
nelielu Kkorekciju. Tatad — ar minimali patie$am jaunu informaciju. K& skaidro
K.Hovlends, So korekciju (minimali jauno informaciju) paSapmierinatiba tvikstosais
cilvéks pienem ka normu, un ST norma masu komunikacija klast par visu cilvéku normu.
Tapéc masu mediju funkcija ir dot informéaciju, un masu mediju potencialam nevar bat
apgaismojoss raksturs. Masu mediji korigé cilvéku velmes un gaidito. Masu mediji nivelé
atSkiribas cilveku uzkatos, sajaucot vinu personigo pieredzi viena veseluma ar visu paréjo
pieredzi.

Musdienu mediju darbiba pieaug izklaidéjoSo Zanru Tpatsvars. VeleSanas péc iespéjas
vairak izklaidét auditoriju it ka bltu objektivi pamatota. Musdienas mediju dzivé viena
no sapigakajam problemam ir saglabat savus lasitajus, klausitajus, skatitajus. Tapéc
mediji ir gatavi uz visu, lai sev piesaistitu pec iespéjas lielaku auditoriju.

IzklaideSanas uzdevums tagad medijos reali atspogulojas ne tikai materialu atlasé un
saturd, bet arT pasniegSanas forma, kad nemitigi tiek izdomati jauni izklaides Zanri, ka ari
tradicionalajiem Zanriem pieskir jaunas izteiksmes funkcijas. Ta, pieméram, TV var
sastapt parraides-hibridus, kuros tradicionalas zanriskas formas ir ,,sintezétas” ar spéles,
Sova, teatralizétu uzvedumu elementiem.

Jauno zanru apziméSana ne reti lieto atvasinagjumus no anglu varda ,,entertainment”
(laika kaveéklis, uzjautrinagjums). Viens no populardkajiem un modigakajiem ir
atvasingjums ,,infotainment” — informacijas un izklaides hibrids. Ta, pieméram, Latvija
tiek reklaméts medijs ,,Diena.lv. Zinu un izklaides portals”.

Sodien nakas runat par infotainment Zanru, kas savukart ietekmé citus Zanrus. Ta,
pieméram, visjaunakaja laikd TV vispar parnem manija informéSanu un informacijas
analizi apvienot ar izklaidéSanas panémieniem. TV vélas skatitajiem sniegt
apmierinatibu, radit skatitajos interesantuma klatbdtni, visus materialus atlasit un grupét
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ta, lai cilvekiem bltu interesanti un viniem negribétos parslégt televizoru uz citu kanalu.
Informacija tiek pasniegta dinamiski, vizuali spilgti, sensacijas ,iepakojuma”, ar
parraides autora aspratigiem komentariem, bet galvenais — visu laiku liekot auditorijai
saprast, ka vini skatas loti laikmetigu, modernu, prestiZzu, augsta reitinga programmu un
ka 81 programma ir visaugstakais un prestizakais Sodienas mediju kultara. TV galvena
velme, lai cilvekiem batu interesati un vini izklaidétos. Tapéc politiska un ekonomiska
rakstura informaciju var sajaukt ar sizetu par slavena aktiera, sportista personisko dzivi,
kriminalas pasaules ,,varoniem”, kuriozam dabas paradibam, modes skatém u.tml.

Apméram gadus divdesmit mediju sféra figuré jédziens ,,glamars”, ar ko var apzimét
atsevisku paradibu kompleksu. Jédziens ,,glamadrs” tagad ir loti populars (Latvija tas ir
parklajis gandriz visu garigo kultlru) un ta pielietojumam ir saméra plasas iespéjas, kaut
gan pamata runa ir par noteiktu dzives stilu un ST dzives stila ideologiju.

Sodien tiek uzskatits, ka glamira jédzienu var attiecinat 1) uz pre¢u un pakalpojumu
patéréSanu un patéréSanas stimuléSanu, 2) zinamas sabiedribas dalas dzives stilu un ta
propagandu, 3) tipografiskas produkcijas atsevisku segmentu (t.s. glancétajiem Zurnaliem,
gramatam) un 4) TV darbibas vienu dalu. TaCu patiesiba minétais iedalTjums ir nosacits,
proti, visi Cetri glamara jédziena pielietojuma varianti ir savstarpéji saistiti. Glamdars ir
tipisks masdienu iracionala kapitalisma atribats, un ta galvena misija ir veicinat precu un
pakalpojumu patéréSanu.

Par glamuru Sodien ne reti sauc dzives praksi, kurai piemit ariskigs skaistums, Sarms,
spilgtums. Glamdra ,,nomenklatira” dominé moderns apgérbs, kosmétiskas preces,
restorani, kurorti, fitnesa klubi, rotaslietas, sporta automaSinas, dargi alkoholiskie
dzérieni, mébeles, Sveices pulksteni, eksotiski augi un dzivnieki, dazadi izklaides veidi,
»labako aprindu”,tusini”. Glamurs asociéjas ar dzives norisu vieglumu un spilgtumu ka
radikalu pretstatu tadam dzives norisém, kas prasa sistematisku ilglaicigu darbu, garigo
un fizisko piepuali, regularu profesionalas kompetences paaugstinasanu. Tapéc glamdru

Glamurs nav iedomajams bez publiskuma, veiksmes un demonstrativas eksaltétas
pacilatibas. Glamdrs nestasta par naudas pelniSanas grattbam, bet gan par naudas
téréSanas aizraujoSajam kaisltbam. Glamdars ir sinonims ,,superlabklajtbai”. Glamars
priekSroku dod tadam vertitbam ka skaistums, jauniba, veseligums, panakumi, sekss,
piederiba karotajai glamaristiski prestizajai sabiedribas grupai, kas ir iespéjama ar
attiecigo precu un pakalpojumu pirkSanu.

Glamara dzives stils ir hierarhisks un nav iespéjams bez noteikta materialas labklajibas
ITmena, jo nakas pirkt vado3o brendu dargas preces un pakalpojumus. Glamdira ideologija
ietilpst augstpratiga un vizdeguniga ,,izredzéto” attieksme pret ,,paréjiem”. Zimigi, ka
tieSi ST augstpratiga un vizdeguniga attieksme, k& ari glamura preCu un pakalpojumu it ka
gruta pieejamiba, ir viens no galvenajiem marketinga pandkumu avotiem, stimuléjot
attiecigo preCu un pakalpojumu pirkSanu, k& to plasi dara, pieméram, glancéto Zurnalu
reklama un materiali. Faktiski preCu un pakalpojumu gratad pieejamiba ir fikcija, jo
»izredzetos” reali var atdarinat jebkurs cilvéks.

Glamars ir jauzskata par 1paSu masu kultdras paradibu, kura noteicosa loma ir elites
imitacijai — iracionadld kapitalisma manipulacijam, kas balstas uz apzinati formétas
pseidoelites publicitati, dzives stila propagandu medijos. Glamara sastopama pseidoelite
(reali vishbieZzak mietpilsoniski orientétas viduvéjibas, izteikti t.s. masu cilveki) ar mediju
palidzibu ir apzinati parvérsta par t.s. mediju zvaigzném — masu cilvéku elkiem. ST
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ideologiska konstrukcija ir iespéjama, pateicoties masu cilvékos dominéjoSajam
iracionalismam un nespéjai pretoties marketinga kardinajumiem.

Medijos figuréjosas t.s. poparistokratijas uzdevums ir radit tadu elites télu, kas batu
viegli uztverams un visparsaprotams. Sis téls veidojas no viegli tirazéjamiem vienkarsiem
un primitiviem elementiem; téls atspogulo tikai to, kas neprasa zinasanas un intelektualo
piepdli; téls atspogulo tikai to, kas var ieintrigét daudzus — iegribas, kaprizes, narcismu.
Glamara tapéc dominé mediju zvaigznes péksna iegriba kaut ko dargu nopirkt, kaut kur
aizbraukt, lai sevi palutinatu, saldkaisla jiasmoSana par savu térpu, dzivokli, masinu,
seksigumu u.tml. Glamara apzinati tiek radits prieksstats, ka mediju zvaigznes riciba
nekad nav prognozéjama - viss ir atkarigs no noskanojuma kaprizajam svarstibam.

Glamara valda tas, ko Sodien nakas déveét par vibréjoso tagadni jeb intensivas tagadnes
laikmetu, kad vienu jaunu notikumu talit nomaina otrs jauns notikums, kas atkal paver
jaunas perspektivas tikai uz mirkli, jo talit bas atkal jauns notikums. Glamara mediju
zvaigznes iegribas var mainities jebkura bridi, un mums ir jabat gataviem jebkura bridi
pirk kadu jaunu preci, pakalpojumu, ka to nupat izdarija masu dievinatais elks.

Faktiski mediju izveidotas pseidoelites svariga funkcija ir propagandét iracionalismu, jo
pseidoelites darbiba vienmér tiek demonstrativi pretstatita darbibai, kura balstas uz
racionalitati, konvencionalam normam, lojalitati pret citiem cilvékiem, elementaru
pieklajibu un kautribu. Ta tas notiek tapéc, ka glamura pamatfunkcija Sodien ir veicinat
precu un pakalpojumu patéréSanu un iracionald kapitalisma mérku realizacija pilna méra
ir iesaistita arm mediju sféra — glamdara autori.

Kapitalisma visjaundkaja perioda (kops XX gs.70.gadiem) sastopamais glamars un
postmodernisms vispar liecina par izteiktu vieglpratibu. To var izskaidrot tadéjadi, ka
kapitalisms masdienas nesastopas ne ar kadu ideologisko, ekonomisko, sociali politisko
pretestibu, ka tas bija marksisma ideologijas un socidlisma socidli ekonomiskas
ekonomiskas formacijas propagandas ,,ziedu” laikos XIX un XX gs., kad kapitalismam
nepartraukti nacas mobilizét visus savus spékus savas pastavesanas aizsardzibai. Tagad
kapitalismam uz visas planétas ir izdevies relativi neintralizét t.s. kreisos spékus, un
kapitalismam nav ar ko cinities. Tapéc kapitalisms tagad var atlauties sevi demostrét
ekstravaganti un ironiski vieglpratigi, kas klGst par kapitalisma kultdras logikas kodolu.
Raciondla domasana, racionalisma logika, dzives jéga un patiesiba kapitalisma ir
parklajusies ar spozu glamdra kartu. Nakas tapéc sastapties ar apziméjumu
»glemkapitalisms”.

Tiek uzskatits, ka glemkapitalisma raSanos veicina tads mdasdienas plaSi izveérsts
process, kd sabiedribas virtualizacija, kad sabiedriba pati kldst lidziga virtualajai
realitatei. Sodien virtuala realitate ir sastopama ne tikai, pieméram, kompjateru
simulacijas — datoru grafika, spélés u.c. Patiesiba virtuala realitdite dominé visa taja
plasaja kompleksa, ko saucam par precu un pakalpojumu patéréSanas stimuléSanu ar PR,
reklamas un marketinga tehnologijam. Ta, pieméram, glamira komunikacijas vidé
sastopamie ,,imidzi”, brendi, ,Superzvaigznes”, ,megazvaigznes” faktiski ir virtuali
fenomeni, kuri ir izveidoti ar virtualu konstrukciju — reitingu, ,,topu” — palidzibu.

Protams, glemkapitalisma raSanas nebija iespéjama bez mediju aktivas Itdzdalibas.

XXI gs. sakumé pasaules komunikéacijas vidi galvenokart parvalda piecas lielakas
transnacionalas megamediju Kkorporacijas: Time Warner, Waltn Disney Company,
Viacom, Bertelsmann, News Corporation. Tam pieder TV, radio, prese, tipografijas,
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izdevniecibas, gramatveikali, kinostudijas, skanu un video ierakstu firmas, Sova biznesa
firmas, Interneta struktOras utt. un tajad skaitd art Latvija (TV). Nosauktajas piecas
lielakajas korporacijas strada apm. 382 302 cilvéku, tacu to visaugstakaja parvaldé kopa
ietilpst tikai 57 cilveki jeb 0.0149096 % no darbinieku skaita, kas, protams, loti
uzskatami liecina par pasaules komunikacijas vides satura un formas realajiem
»autoriem”/8/. Tatad faktiski tikai apm. 50 cilvéki reali parvalda masu planétas 7
miljardus cilvéku lielo komunikacijas vidi.

Mediju nonaksana finansu investoru un mediju magnatu rokas, saprotams, ievérojami
aktualizé problému par komunikaciju un demokratiju, ar ko tradicionali asociéjas prese,
radio, TV. Zaudéjot patstavibu un nonakot monopolistu rokas, sabiedriba sabrik visi
célie priekSstati par demokratiskuma realo Iimeni.

XXI gs. sakuma no ASV medijiem neatkaribu censas saglabat ,, The Washington Post”,
»-The New York Times”, kas amerikanu sabiedriba tiek uzskatiti par demokratijas
simboliem. Tacu taja pasa laika arvien neapstridamaka klust ragta atzina, ka Sodien ASV
mediji nav spéjigi izpildit savu tradicionalo misiju (informét un audzinat) un reizé dot
pelnu.

Nav noliedzams — komunikacijas un demokratijas probléma ir pastavéjusi art agrak.
Ta, pieméram, amerikanu slavenais mediju kritikis Volters Lipmans 1920.gada publicéja
gramatu ,,Liberty and the News”. Darba centrala téze ir ta, ka demokratijas krizi veicina
prese. Un tas notiek tapéc, ka prese nespéj sniegt precizu realitates ainu. V.Lipmana
ieskata zurnalisti ir parak paSparliecinati. Vini izsaka savu viedokli, bet nevis runa par
faktiem. Patiesibas atspoguloSanu Zurnalisti aizstaj ar lasitaju paméacisanu. V.Lipmana
parlieciba demokratija, briviba ir iespéja iegut informaciju, bet nevis izteikt savu
viedokli. Sabiedribas ,,veseliba” esot atkariga no sanemtas informacijas, bet nevis no
zurnalistu komentara.

Musdienas komunikacijas un demokratijas probléemu nakas analizét loti plasa spektra.
Ta, pieméram, janem vérd masu sabiedribas saskaldiSanas subkulturds un subkultlru
koalicijas. Ja agrak pret masu varéja izturéties ka pret realitivi viendabigu veidojumu, tad
Sodien masa ir kluvusi par izteikti patstavigu elementu mozaiku.

Janem véra ar tas, ka Sodienas demokratiskajas iekartas reprezentativitate ir galvenais,
bet nevis demokratijas tradicionalas veértibas (individualisms, privatipaSums, varda
briviba, uzskatu briviba). Visu izskir PR tehnologu medijos organizétie reitingi, topi,
publicitate u.tml. Ta vien liekas, ka misdienu sabiedribas vésturiskaja atmina ir izgaisusi
izpratne par demokratijas batibu un raSanas iemesliem cilvéces attistibas gaita.

lespéjams, maz cilvéku zina, ka eiropeiskaja demokratijas evollcija liela nozime bija
Apgaismibas laikmetam, kad cilvéki partrauca ticét bibeliskajai dogmai par cilvéka
grécigumu. Ta vietd saka izplatities uzskats, ka cilvéka grécigumu, launumu nosaka
sabiedriska iekarta. Tatad vide, kura cilvéks dzivo. Cilvéks pats par sevi ir labs. Slikta ir
sabiedriska iekarta, kuru nakas veidot ta, lai visiem cilvékiem batu labi. Ta radas t.s.
masu demokratija, pret kuru Sodien daudzi izturds skeptiski, jo masu demokratija
dominéja PSRS, Kina un citas socialisma valstis.

Noteikti ndkas nemt véra ari to, ka péc Il Pasaules kara ,,cilvéki atjédzas” — vini atkal
saka vadrtties no ta, ka cilvéks ir launs péc savas dabas un izglitotibai, audzinasanai var
nebat liela jéga — Osvencimas un citu koncentracijas nometnu gazes kameras izmantoja
un holokaustu realizéja Eiropas viena no izglitotakajam tautam.

Saprotams, saruna par demokratiju vienmer centralais jautajums ir par individa viedokla
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redlajam iespéjam, kad politiskos un citus Iemumus pienem vairdkums. Tapéc var teikt,
ka demokratijas garants ir kompromiss starp mazakumu un vairdkumu. Vairdkums
mazakumam garanté noteiktas tiesibas. Kad $is garantijas sak likties nepilnigas, tad sakas
konflikti un parmetumi par demokratijas krizi un katastrofu.

Jaunas informativi komunikativas tehnologijas Sodien izmanto visas dzives sféras, tacu
aizvaditaja laika TpaSa aktivitate ir vérojama politika, tadéjadi cenSoties ne tikai
paaugstinat demokratiskuma limeni, bet ari uzticibu politikiem vispar, kas musdienu
pasaulé ir loti nieciga daudzas zemés. Tagad sabiedriski politisko leksiku ir papildinajusi
tadi jédzieni ka ,elektroniska valdiba”, ,kiberpolitika”, ,elektroniska pilsoniba”,
»elektroniska demokratija”, ,,digitala demokratija” u.c.

Tas notiek tapéc, ka Internets ir kluvis par savdabigu demokratijas garantu un liela ir
Interneta ietekme uz demokratijas institatiem un procesiem. Tiek pienemts, ka Internets
paver iespéju katram individam ietekmét valdibu un tas politiku. Internets pilsoniem lauj
bez starpniekiem komunicét ar valdibu. Ari bez masu komunikacijas Ilidzeklu
starpniecibas 1pasi, ja mediji atrodas kada paklautiba. Internetu var izmantot véléSanu
organizé$ana, un Internets var kapinat velétaju aktivitati. Internets paatrina pluralisma
ievieSanu un nostiprinaSanos. Savukart ,.elektroniska valdiba” glst iespéju pilnveidot
savas kontroles funkcijas, nodoklu iekaséSanu, cinu pret noziedzibu, ka art var radit
vienotu informativo vidi valsti, érti parvarot robezas starp centru un perifériju. Tacu, ja
informacijas plisma cirkulé tikai varas augstakajas struktaras, tad sabiedribas ierindas
locekliem zUd iespéja sekot lidzi varas darbibai.

Tas ir zinams, ka kapitalisma komunikacijas vidi radikali izmainija un Sodien turpina
izmainit Internets. Naivi batu apgalvot, ka kapitalisms radija Internetu savu intereSu
nostiprinaSanai. Internetu radija baltas rases cilvékiem piemtto$a patologiski rado3a dzina
uzlabot savas materialas dzives apstaklus. Interneta darbibu kontrolé privata
nekomerciala organizacija ,,Internet Corporation for Assigned Names and Numbers
(ICANN)”, kas ASV dibinata 1998.gada.

Baltas rases cilvéki ir sevi parliecinajusi, ka pasaules vienotiba saglabajas, pateicoties
diviem fundamentaliem procesiem — tehnologiskajam un antropologiskajam. Pie tam,
baltie cilvéki ir parliecinati, ka starp abiem procesiem eksisté noteikta pakartotiba.
Tehnologisko procesu rada antropologiskais process — cilvéka inovativa un kreativa daba
un sattba. Tacu tehnologiskais process, jauni tehnologiskie izgudrojumi, izvirza jaunus
uzdevumus antropologiskajam procesam, jo cilvéki attistas ne tikai pateicoties
demografiskajam faktoram (jaunu paaudZu dzimsanai), bet arT pateicoties tehnologiju
jaunajam paaudzém.

Kops XX gs. cilvéki tagad loti labi zina, ka viniem nakas adaptéties ari jaunas
informativi komunikativas tehnologijas vidé. Pie tam informativi komunikativas
tehnologijas ietekme uz sabiedribu var bit loti daudzveidiga. Vispirms un galvenokart
tiek formétas jaunas cilvéciskas iezimes. Katru reizi, kad rodas tehnikas jauna paaudze,
tiek izvirzitas jaunas prasibas cilvécisko TpaSibu kvalitatei. Ta, pieméram, atomieroCu
izgudroSana radija ,tikla cilvéeku” — jaunu TpasSibu cilvékd un jaunas TpaSibas izpratni
cilvéka: ja es iznicindSu citus, tad arT pats ieSu boja, jo atomkard nebls uzvarétaju.
Savukart t.s. ekrana tehnologijas prasa no cilvéka izkoptu telpisko domasanu.

Jaunas informativi komunikativas tehnologijas pielietoSanas gaita tiek forméta jauna
valoda dzives noriSu aprakstiSanai, - rodas jaunas metaforas (piem., XX gs. slavenas
metaforas ,,Gltenberga galaktika”, ,,globala sadza”, ,elektroniskais mezonis™), kuras
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izmanto humanitaras un socialas zinatnes, aprakstot savu izpétes priekSmetu jaunos
terminos un tadéjadi paplaSinot masu epistomologiskos apvarsnus. Tacu svarigi ir tas, ka
informativi komunikativas tehnologijas izmaina cilvéciskas darbibas formas, radot jaunas
profesijas un darbibas sféras.

Interneta kolosalas iespéjas komunikacija jau tagad ir novedusas pie ta, ka nakas runat
par TpaSas jauno mediju éras iestaSanos, kas radikali un daudzpusigi izmainis cilvéku
dzivi un taja skaita tadu profesionalas nodarbosanas jomu ka zurnalistika. Zurnalistika jau
tagad ir sadalijusies divas lielas grupas ar nosaciti izvélétiem apziméjumiem ,,tradicionala
zurnalistika” (vienota ar ,,tradicionalajiem medijiem”) un ,,Interneta Zurnalistika” (vienota
ar ,,jaunajiem medijiem”). Zimigi, ka jaunie mediji aktivizé sabiedribas kreativo slani,
eliti, bet nomac peléko vidusslani. Vidusslana, sudrabotas pelécibas, parstavji klust vel
pasivaki, kas, protams, sociali ir bistami. Turpreti patiesi radoSi un talantigi cilvéki tagad
var ar Interneta palidzibu sevi apliecinat ne tikai zurnalistikd, bet ari dailliteratdira,
maksla, publicistika, zinatné. Jaunie mediji paplaSina cilvéku kulturologisko kompetenci,
toleranci, multikulturalisma izpratni utt.

Jau XX gs.70.gados cilvéce saprata, ka ir iestajusies kompjuterizacijas éra. Pirmaja
laika (50.gados) tika kultiveta atzina, ka dators atrisinas visas problémas, kuras bija
skrajusas cilvéku dzive. Rietumu mediji daudz rakstija par datoru vilinoSajam iespéjam
atvieglot cilvéku ikdienas rapes. Sabiedriskaja doma dominéja progresiva attieksme:
domajosas un visu saprotosas masinas padaris cilvéku dzivi vieglaku un laimigaku,
elektronika palidzés atrisinat jebkuru problému, laudis Klis brivi un neatkarigi no
daudziem smagiem darbiem, iegust lielaku iespéju pilnveidot sevi, radot skaistumu,
attistot spéju izprast sevi un otru cilvéku.

70.gados, kad kompjuterizacija kluva par objektivu realitati, sabiedriba radas krasi
pretrunigas izjutas: datori sevi ieraus cilvékus, ,apris” cilvékus, saksies cilvéku
degradacija, radisies mehaniskais cilveks-robots. Tolaik saprata, ka dators paver iespéju
manipulét ar cilvekiem. VVardu sakot, dators izraisa tadas paSas bailes ka Antikrists, spéjot
izpostit pasauli un izraisit ,,pasaules galu”.

Kompjuterizacijas ideologija kapitalisma nebalstijas tikai uz faktiem un racionalismu.
Faktiski kompjuterizacijas ideologija ieklavas saruna par cilvéku dzives visiem aspektiem
un taja skaita art par garigo degradaciju, navi, civilizacijas un kultaras bojaeju.

No 80.gadiem izmainijas attieksme pret realitati. Ja agrak uzskatija, ka mediji
atspogulo realitati, tad tolaik saka atzit, ka mediji rada realitati — konstrué un monte
realitati saskana ar saviem ieskatiem un ,,socialo pasttijumu”. Realitate medijos ir sakusi
funkcionét prezentacijas forma.

Ta, pieméram, TV realitate vispirms tiek parveidoda ,, TV valoda”: teksts + videokadri;
teksta idejiskais saturs tiek pieskanots vidusméra cilvéku uztverei; parraidés nav
notikumu Iinijota seciba un notikumu logiska seciba; trikst iemeslu un seku saistibas;
realitates materidla atspogulojuma dominé makslinieciski abstrakta zanriska pieeja
(prologs-sarezgtjums-kulminacija-epilogs); realitates materialu var paklaut
melodramatiskai iztélei. Ne velti TV Sodien pati lepojas: musu profesija ir ,taisit zinas”.
Tatad nevis sniegt informaciju, bet gan sagatavot priek§ mums prezentaciju, informaciju
apvijot ar noteiktu iepakojumu, kad Sis iepakojums klast par komunikativas vides lideri.

Realitates radisanu stimulé visparéja attieksme pret informaciju. Sodien prieksroku ir
guvis viedoklis, ka informacija nav tas, kas tiek parraidits, bet gan attieksme pret to, ko
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parraida. Mediji tapéc ne tik daudz atspogulo pasu realitati, ka realitates interpretaciju. Ne
velti XXI gs. sakuma gandriz péc 100 gadiem tika parpublicéta V.Lipmana minéta
gramata.

Ka tagad ir saprotams, Internets ir decentralizéta komunikacijas sistéma. Individa
iespéjas, izmantojot Internetu, ir milzigas savas identitates konstruéSana un
nostiprinasana dialoga rezima ar citu Interneta lietotaju.

Interneta galvenais nav informacijas apjoms, bet gan informacijas pieejamiba ikvienam
cilvékam un ikviena vieta uz planétas.

Interneta pastav informéacijas mekléSanas sistémas vara, kuras rokas nonak ikviens
Interneta lietotajs. Informacijas mekléSanas sistémas vara balstas uz atkaribas faktoru: vai
mekléSanas sisttma ir visa informéacija, vai netiek veikta cenzlra, vai informacijas
mekléSanas sistémas ipasnieki vélas vai nevélas ievietot attiecigo informaciju utt. Ja ir
redla vara, tad ir ari redla iespéja manipulét ar informaciju. Interneta lietotajiem tas ir
vienmer jaatceras.

Interneta nav masas kolektivas apzinas klatbatne. Interneta ir individa apzina:
decentralizéta un subjektivi maksimali individualizéta. Tas rada velmi Internetu vadit un
kontrolét. Masu komunikacijai ir vajadziga sava telpa — publiska telpa. Internets to
nerada.

Pirmkart un galvenokart Internets rada priekSstatu par informéacijas visparpieejamibu un
neizsmelamibu. Ja informaciju lieto viens lietotajs, tad tas nenozimé, ka attieciga
informacija nav pieejama citiem lietotajiem.

Internets tapat ka citi mediji Sodien organiski ieklaujas taja intelektuali moralaja
kompleksa, ko var saukt par mediju problematiku. Mediji Sodien izraisa vairakas
batiskas problémas.

Pirma probléma ir saistita ar dialogu starp medijiem, politikiem, ekspertiem. Néakas
atzit, ka reéls dialogs praktiski nepastav un mediji akli paklaujas politiku un ekspertu
gribai. Pie tam eksperti var bat politiku vai bagatu korporaciju algoti specialisti —
»Smadzenu centru” slavenibas.

Otra probléma ir mediju ieklauSanas vériens un dzilums sabiedriski politiskajos
procesos. Sodien nakas novérot lielu virspusibu mediju darbiba, sabiedriski politiskajos
izklaidéjoSos momentus.

TreSa probléma attiecas uz atbildi uz jautajumiem, kas Sodien vispar ir mass media: 1)
masu informacijas instruments, 2) masu manipulacijas instruments jeb 3) mediokratija.

Internets mediju problematika ieklaujas tapéc, ka atseviSka probléma ir tas, ko tagad
nakas dévét par virtualo politiku, kad 3o jédzienu lieto k& sinonimu vardiem ,,dubultie
standarti”.

Interneta tagad ir virtualas partijas, kustibas, organizacijas, nostajoties opozicija
valdoSo politisko spéku darbibai. Ar Interneta palidzibu vara var imitét opoziciju,
sadarboties ar virtualo opoziciju. Internets tapat ka citi mediji var iesaistities Saja
imitacijas procesa - var sakt cinities ar virtualajam imitacijam, bet nevis ar realo politisko
varu. Pats svarigakais — sabiedriba tiek atrauta no realas politikas un nonak
polittehnologu ,,sabiedriskas stabilitates” nodroSinaSanas demagogiskajos valgos.

Aktuali ir jautajumi, vai elektroniskaja forma pieejama informacija glabasies mazigi un
vai vispar elektroniskaja forma glabata informacija ir spéjiga mazigi saglabaties, kads ir
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elektronisko arhivu un bibliotéku liktenis, vai elektroniskaja forma sagatavoto
informaciju ir jadublé ,,uz papira”. Ciparu informacijas apjoms strauji pieaug, bet par tas
saglabasanas perspektivam Sodien izsakas daudz retak neka par informéacijas apmainas
grandiozo un planetaro vérienu.

ProgramméSanas Iidzeklu, tehnisko iekartu, informacijas glabasanas Iidzeklu muazs,
izradas, nav mozigs. Un to nosaka ne tikai tehniskais progress, bet ietekmé art biznesa
intereses, saskana ar kuram nav izdevigi, ja més turpmak ,,Itdz pasaules galam” lietosim
vienas un tas paSas paaudzes tehniskos razojumus. Sodien nevar lasit tekstus, kuri
sagatavoti formata Word-3, Mac Write. Firmas, dzenoties péc pelnas, radikali parveido
savu produkciju ik péc 2-3 gadiem. Tagad ir zinams, ka diskete ,,dzivo” divus, maksimali
— 10 gadus; cietais disks — tris, maksimali — 10 gadus; optiskais disks 5 — 30 gadus,
maksimali — 100 gadus; magnétiska lenta — 25, maksimali — 50 gadus; mikrofilma — 50,
maksimali — 200 gadus (2005.g. informacija Interneta).

Kapitalismam ir loti svarigi, ka Internets var ietekmét patérétaja uzvedibu — preCu un
pakalpojumu izvéli. Internets tapéc atri ,,saauga” ar reklamu. Tiesa, Interneta reklama
pagaidam neesot parak kvalitativa un Interneta var izvairities no reklamas spiediena.

Internetam bija milziga loma to procesu aizsakuma un izvérsuma, kurus Sodien dévéjam
par pasaules globalizaciju (jédziens ,,globalizacija” tiek plaSi lietots no 1983.g.) un
finansu kapitalismu (jédziens TpaSu starptautisko popularitati ieguva ekonomiskas krizes
sakuma 2008.g.).

Pasaules globala tirgus izveidoSanos nosacija daudzi apstakli un taja skaita attieksme
pret cilvéku vispar. Saja attieksmé ir ciniski pavérsieni - ,,skaitlu domasanas” un ,,skaitlu
kultaras” klatbutne. Turklat visi skaitli attiecas uz naudu. Tikai tas ir cilvéks, kurs maksa
nodoklus. Cilvéka pilsonisko esamibu nosaka tiesibas uz kreditu, cilvéka vértibu nosaka
vina kreditu apjoms. Nauda ir pasaules attistibas energijas pamats, nauda ir Tpasa prece.

Jau XX gs. 70.gados, kad lidz Interneta Sodienas versijai Vvél bija patalu (ta radas
1991.9.), sakas buatiskas ekonomiskas izmainas. Pie varas nak ta dévéta globala oligarhija,
kurd apvienojas bijuSie biznesa TpaSnieki ar jaunajiem topmenedZeriem, izveidojot
noteiktu Skirisko kopibu. Uz planétas saka forméties transnacionalas elites slanis, kuram
gadsimta beigas pievienojas arf mediju magnati.

Tolaik saka atteikties no DZona Meinarda Keinsija socialas valsts teorijas, saasinajas
konflikts starp raZzo$anas kapitalu un finansu kapitalu. Ka tagad uzskatami redzam, $aja
konflikta uzvaréja finansu kapitals, kas savukart pasauli noveda lidz ekonomiskajai
krizei.

Ka jau tika minéts, no XX gs. 70.gadiem ta saucamais neoliberalas ekonomiskas
prakses modelis saka aptvert visu planétu, laujot reali konstatét vairdkas variacijas:
politisko autoritarismu + ekonomisko liberalismu; neoliberalo feodalismu.

Neoliberalisms klast par tddu ekonomisko varu, kura sevi ir atbrivojusi no
nacionalajiem, socialajiem, valstiskajiem, etniskajiem ierobezojumiem, k& ari publiskas
politikas ierobezojumiem. Neoliberalisms ir valsts (no vienas puses) un kapitala (no otras
puses) vésturiski ilgas sacensibas izndkums, kad uzvar kapitals un rodas cilvéces vésturé
pilnigi jauns socialas iekartas formats — valsts-korporacija. St formata rasanas faktiski
apliecina t.s. tikla kulttras uzplaukumu planetara méroga, pirmkart, socialas organizacijas
sfera un, otrkart, ekonomiskas darbibas sféra.

Pirmkart un galvenokart nakas nemt véra, ka Internets, balstoties uz hiperteksta izveides
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ideju, rada jaunu komunikacijas vidi.

Otrkart, Internetam ir iespéjas izraisit noteiktas socialas sekas. Ta tas notiek no
1991.gada, kad Internetu saka izmantot komercialos nollkos.

Interneta raditas jaunas komunikacijas vides apraksts acimredzot ir jasak ar to, ka
Internets ir pasaules méroga komunikéacijas tikls, apvienojot Interneta lietotajus vienota
informativaja sistema. Ta ir vide, kura ir visa veida informéacija. Turklat ta ir informacija,
kura ieslcas visas cilveciskas dzives formas un taja skaita ekonomika, tirdznieciba,
pakalpojumu un precu patéréSana utt., radot komercijas un izklaides jaunas formas.

Interneta pastavésanas laika ir radusies jauna ,,tiklu paaudze”, bet visa cilvéce nonaca
jauna attistibas stadija — informéacijas sabiedribas pakapé. Interneta raditajai jaunajai
komunikacijas videi ir arT citas ipaSibas: neierobezotais materiala apjoms un materialu
sakartotibas (hierarhijas) trakums.

Kapitalisms ir vienots vél ar citiem globaliem datorizétiem tikliem, kuri ir slégti
»parastajiem” cilvékiem un apkalpo militaras organizacijas, bankas. Var bat ari entuziastu
izveidoti tikli — Fidonet, BBS(Bulletin Board System).

Ta sauktad kompjuteru revolicija, kura ietilpst arT Interneta potencials, batiski atbalsojas
visa kultara.

Pirmkart, parsteidzoss ir datoru ievieSanas atrums masu sabiedriba. Rietumu zemés XX
gs. 90.gadu beigas uz 1000 cilvekiem jau bija 250-400 datoru. TV tik lielu ievieSanas
apjomu ieguva 40 gados, automasina — 70 gados.

Otrkart, datora strauja ievieSanas neradija socialas kataklizmas — paaudzu konfliktus.
Datoru visi talit akceptéja ka pasu par sevi saprotamu lietu.

TreSkart, datora ievieSanas planétas zemes sadalija trijas sféras: 1) pirmsindustriala,
agrara sfera, kura datori ieviesas loti Iéni, 2) industriala sféra, kura datorus izmanto jau
samera plasi, 3) postindustriala sféra, kur dators ir kluvis par dzives elementaru
nepiecieSamibu un izveidojusies ir informacijas sabiedriba.

Ceturtkart, datora ievieSana radija tadu stavokli, kad zinaSanu vieta primaras kldst
komunikacijas iespéjas, jo zinaSanu apjoms nav palielindjies, - faktiski palielinas vienigi
komunikéacijas iespéjas. Dators/Internets palidz parvarét telpu/attalumu. Nav jagaida,
kamér atvedTts pastu. Interneta izSkiro$a funkcionala kategorija ir tikai laiks. Tas nozime,
ka var efektivi un operativi vadit visus procesus, var maksimali palielinat sazinu starp
cilvékiem, cilvéka darbiba var notikt planetara méroga.

Datorg/Internets pasauli parvérta par globalu fenomenu, planétas iedzivotaji nonaca
Vispasaules tikla. TaCu pasaule nekluva labaka, ka daudzi ceréja, bet gan citadaka. Ne
velti tapéc Sodien nakas sastapties ar Internetam adresétiem dzéligiem epitetiem.
Pieméram, WMW - iespaidiga pseidomasonu simbolika; Internets ka radikalu
elektroniska pagride; Internets ka visa veida bezlidera pretestiba (leaderless resistance);
Internets ka informacijas telpas geopolitikas instruments, mondialas pasaules veido3anas
noltka iekarojot un izmantojot WM.

2005.gada ,,The New York Times” komentétajs Tomass Fridmans publicéja gramatu par
globalizaciju /9/. Vins censas paradit, ka globalizacijas vériens reali nav patiesiba liels, un
musu pasaule ir plakana (,, The World Is Flat™).

Uz planétas XXI gs. sakuma savstarpéji ciesi saistitas ir tikai daZas pilsétas: Frankfurte,
Honkonga, Londona, Nujorka. Investijas uz citam valstim dod tikai 10 % kapitala
pieaugumu pasaulé, 90 % tiek investéts savas valstis. Liela méra globalizaciju jeb
internacionalizaciju nosaka valoda, klimats, geografiskie apstakli, personiskie un etniskie
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sakari. Savukart Internets strauji ,,globalizéjas” tikai lokalaja Iimeni, kad, pieméram,
,Google” kada valsti sak aptvert arvien lielaku Interneta lietotaju skaitu.

Saprotams, tas, ko saucam par globalizaciju, ir viens no batiskakajiem procesiem
visjaunako laiku kapitalisma komunikacijas vidé. Skaidrs ir tas, ka globalizacija faktiski
ir sekas kardinaliem sociokulturaliem paveérsieniem.

Tatad ghlobalizacija ir stavoklis — sociali ekonomiska un antropologiska realitate - péc
noteiktiem risinajumiem. Skaidrs ir arT tas, ka noteikti risinajumi bija vairaki. Tie bija
risingjumi, kuri tieSa vai netieSa veida vairdk vai mazak atsaucas uz visas planétas
iedzivotajiem.

Pirmkart, globalizacijas raSanos ietekmé pareja no monoteisma uz sekularizaciju ka
transkonfesionalu pasaules uzskata formu. Saja zina pamata ir runa par izvéles brivibu,
kuras iespéjas baznica pielauj sekularizacijas laika. Cilvéki paliek religijas ,,telpa”, tacu
ar maksimalu garigas brivibas apzinu. Pieméram, ideologijas izvéles brivibu. Pie tam
sekularizacija aptver ne tikai ticigos, bet visu planétas sabiedribu, paverot milzigas
perspektivas lidzas pastavéet visdaZzadakajam pasaules uzskatu sisttmam un izveidojot
religiski ideologisko polifoniju, ka tas tagad konstatéjams arT Latvija, kur darbojas t.s.
tradicionalas religiskas konfesijas un netradicionalas religiskas organizacijas, sektas,
kopas u.tml.

Otrkart, globalizaciju ietekmé kultlras identitates izvéles briviba, kas uzskatami
atspogulojas subkultdru raSands ,buma@”. Uz planétas ir izveidojusas globalas
transnacionalds subkultlras, kas manami atsaucas uz planétas globalas vienotibas
psihologisko izjatu.

TreSkart, globalizaciju veicina naudas plasmas briviba, kuras aizsakumi konkréti
saistami ar Pasaules bankas, Starptautiskas Tirdzniecibas organizacijas, Starptautiska
Valutas fonda izveidoSanu XX gs. vidu.

Ceturtkart, globalizaciju veicina migracijas briviba, kas aizsakas péc Il Pasaules Kkara,
kad Eiropa pietrika darbaspéks, sabruka kolonialisma sistéma un Rietumi ,aizravas” ar
cilvéktiesibu aizsardzibu uz visas planétas, uz savam zemém laipni atlaujot parcelties
dzivot visiem politiski un ekonomiski apspiestajiem cilvékiem.

Piektkart, globalizaciju stimulé morales briviba. Ka zinams, postindustrialas sabiedribas
ideologiskaja bazé postmodernisma valda brivibas eiforija — briviba ka paSmérkis. Ta
rezultata religiskas konfesijas sajaucas ar sektam, slepeniem ordeniem, politika sajaucas
ar PR tehnologijam un specdienestu darbibu, ekonomiska razo$ana sajaucas ar finansu
mahinacijam, gariga kultdra sajaucas ar izklaides industriju, autohtonas tautas sajaucas ar
migrantiem.

Saruna par globalizaciju ir saruna par dzilam garigam un materialam izmainam cilvéces
méroga. Ta ir saruna par sistémiskam izmainam, kuras izvirza jaunus uzdevumus un
mérkus tiem cilvékiem un tam strukturam, kas vélas domat un darboties globalas,
planetaras dimensijas.

Rietumos viens no pirmagiem jaunos stratégiskos mérkus formuléja Z.Bzezinskis
(Zbigniew Brzezinski) XX gs. 60.gadu beigas /10/.

Vin§, protams, vispirms rupéjas par ASV perspektivam un ieguvumiem globalizacija.
Vina jaunajam planam bija divi galvenie uzdevumi: 1) globalas plano$anas ievieSana un
2) pasaules resursu pardaliSsana. Lai izpilditu minétos galvenos uzdevumus, javeic
sekojoSie pasakumi: 1) demokratiju janomaina ar elites kundzibu, 3) jaforme
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parnacionala vara, kad nacijas apvienojas nevis viena supervalsti, bet kad $o parnacionalo
varu parnem vadosas industrialas lielvalstis, 4) jaizveido vado$o lielvalstu elitars klubs un
4) jarada globala nodoklu sistema.

Veésture liecina par Z.BZezinska ieceru piepildisanos. No 1975.gada pasaules attistibas
gaitu parrauga ,,astonnieks”- bagatako valstu kopa. 1968.gada apméram 100 biznesmeni,
topmenedzeri, politiki, zinatnieki no visas pasaules izveidoja slaveno Romas klubu, kas
nodarbojas ar cilvéces globalo problému analizi, apsprieSanu, rekomendaciju
izstradaSanu. Ar cilveces globalajam problemam Romas klubs saprata planétas
parapdzivotibu, partikas trakumu, dabas aizsardzibu, dabas resursu izsikSanu, nabadzibas
pieaugumu. Pirmo zinojumu ,lzaugsmes robezas” Romas klubs publicéja 1972.gada
miljons eksemplaru liela tiraza.

XX gs. 70.gados savu darbibu aktivizéja Bilderbergas klubs — neoficiala slégta ikgadéja
publikai nezinama vietd organizéta konference, kura saskana ar personigo iellgumu
piedalas apméram 130 loti ietekmigi cilvéki politika, biznesa, banku sféra, lai apspriestu
planetari aktualus jautajumus.

1973.gada julija darbu uzsaka ,,Trilateral Commission” — starptautiska organizacija,
kuras uzdevums ir apvienot Ziemelamerikas, Eiropas un Azijas (faktiski — tikai
Ziemelkorejas un Japanas) intelektualos spekus pasaules globalo problému risinasanai.

Savukart XX gs. 90.gados izmainijas terminologija, jédzienu ,pasaules ekonomika”
nomainija jédziens ,,globala ekonomika”, bet ASV péc 1989.gada sevi saka dévet par
»globalu lielvalsti”.

XXI gs.sakuméa uz kapitalisma komunikacijas vidi arvien lielaku ietekmi saka atstat
izpratne par globalizécijas saistibu ar kultGras attistibu. Proti, nacas secinat kultdras
atkaribu no globalizacijas tendencém no vienas puses un jauno, globalizacijas laika
radusos, kulttras formu ietekmi uz globalizaciju no otras puses. Lai pilnigak izprastu
jaunds parmainas, nacds pieversties jauna tipa teorétiskajiem risindjumiem —
sociokulturdlo izmainu integrativajam teorijam, kas balstds uz kultdras determinisma
principu /11/.

Minéto teoriju batibu nosaka prieksstats par globalizacijas procesos konstatéjamajiem
integréacijas elementiem. Ar globalizaciju un tas ietekmi saistitais materials parada, ka
katra zina nakas respektét tris elementus: 1) modernizacijas principus, 2) vértibu izmainas
un 3) demokratizacijas virzibu.

Minétie tris elementi liecina, ka kultdra izmainas globalo ekonomisko procesu rezultata.
Tas, pirmkart.

Otrkart, globalo procesu laika izmainas vértibas, kuras savukart veido sabiedribas
politiskas kultlras bazi un faktiski atspogulojas visas dzives sféras.

Treskart, globalizacijas rezultati ir atkarigi no demokratizacijas limena.

Tatad globalizacijas apstaklos ekonomiskajai attistibai piemit kulturologiski sistémisks
efekts. Ta, pieméram, ekonomiskas modernizacijas rezultata notiek vértibu konvergence,
taCu sastopama ar1 tradicionalo vertibu noturiba un pat zindma pretestiba globalizacijas
laikd uzspiestajam vertibam ,,no malas”. Ekonomiskas modernizacijas rezultata vértibu
konvergence visizteiktaka ir darba profesionalaja specializacija, profesionalaja izglitiba,
dzives labklajtbas atribatika (pieméram, sadzives priekSmetu joma).

Tatu ekonomiskajai modernizacijai ir arT negaiditi rezultati, kas var stimulét skeptisku
un naidigu attieksmi pret globalizaciju vispar, kad globalizacija stereotipiski asociéjas ar
Rietumu civilizacijas imperialistisko iedarbibu uz planétas citam civilizacijam.
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Negaidito rezultatu uzskaitijuma acimredzot vispirms nakas minét fundamentalisma un
radikalisma pieaugumu politika, kultdras identitates un seksualds orientacijas
problematikas izmantoSanu politika. Globalizacija un taja skaita ekonomiska
modernizacija sekmé kultlru daudzveidibas redlo klatbdtni, ka rezultata valsts politika
nacijas pilsoniski universalas stratégijas vieta nonak kultlras un etniskas identitates
problematika. Savukart materialistisko vértibu vieta priekSplana izvirzas izteikti
postmodernistiskas Vértibas: dzives kvalitate, cilvéka paSrealizacijas iespéjas un
paSapmierinatiba ar dzivi, dzives baudiSanas fantoms.

Tagad par kultdras determinisma epistemologisko genézi un aktualitati visuzskatamak
var parliecinaties, salidzinot Sodienas izpratni ar vél nesen sastopamo izpratni par
notikumiem cilvéku dzivé. Saja zina spilgts piemérs var bt postindustrialas sabiedribas
teorijas autora amerikanu slavena sociala filosofa Harvardas universitates profesora
DanielaBella (Daniel Bell) uzskati.

Jau XX gs. 60.gados D.Bells tapat ka citi Rietumu socialie filosofi, pieméram,
E.Tofflers (Alvin Toffler), A.Turens (Alain Touraine), rakstija par sabiedribas nonakSanu
jauna attistibas stadija, kuru vini nosauca par postindustrialo sabiedribas stadiju, ka ari
varéja paraléli lietot jédzienu ,,informacijas sabiedriba”. Vienpratigi tika atzits, ka jaunas
stadijas veidoSanos galvenokart ietekmé zinatniski tehniskais progress, kad jaunas
tehnologijas priekSplana izvirza darbibas ar informaciju — informéacijas radisanu,
lietoSanu, aptradi, glabasanu.

Musdienu sabiedribas apziméjumos sastopama zinama jédzieniskd daudzveidiba, kas
var atsaukties uz komunikécijas vidi, atseviskos gadijumos izraisot pat terminologiskas
neskaidribas un parpratumus. Lieta ir ta, ka XX gs. 60.gados ieviestajam apziméjumam
»postindustriala sabiedriba” pievienojas jauni apziméjumi — ,,informacijas sabiedriba” un
»ZinaSanu sabiedriba”. Gratibas acimredzot var rasties tiem, kuri vélas tikai viena
jédziena raksturot masdienu laikmetu. Viniem var nebut Tsti skaidrs, kurs ir pareizakais
apzimejums.

Faktiski visi tris jédzieni aptver vienu un to paSu laika periodu — no XX gs. 60.-
70.gadiem lidz Sodienai. Izvéloties vienu vai otru, vai treSo jédzienu, viss ir atkarigs no
ta, kam minétaja laika perioda pieskir prioritati — razoSanai, informacijai vai zinaSanam,
katru no minétajiem trim fenomeniem traktéjot jauna veida, salidzinot ar $o jédzienu
vesturiski tradicionalo izpratni. Ta, pieméram, naivi ir uzskatit, ka ieprieksgjos laikmetos
cilveku dzive eksistéja bez razoSanas, informacijas un zinaSanam, kas ir cilvéeku
esamibas, ta teikt, obligati atribati, bez kuriem cilvéku eksistence vispar nav iespéjama.

Tie zinatnieki, kuri priekSroku dod jédzienam ,informacijas sabiedriba”, akcenté
informacijas grandiozo pieaugumu un ietekmi uz sabiedribas dzivi, ka to, pieméram, dara
amerikanu sociologs M.Kastels (Manuel Castells), kura gramata ,,Information Age:
Economy, Society and Culture” (Vol.I-111, 1996-1998) atstdja dzilu ietekmi uz Rietumu
intelektualajam aprindam.

Saskana ar M.Kastela koncepciju no XX gs. 70.gadiem cilvéces vesturé iestdjas
informacijas laikmets. To nosaka, pirmkart, informacijas tehnologiju revolucionaras
parmainas, kas, otrkart, izmaina sabiedribas ekonomisko un socialo struktdru: vertikali
orientétus institdtus nomaina elastigi horizontali orientéti tikli, kas realizé varas un
resursu apmainas funkcijas. Art globalizacijas procesu M.Kastels saista ar informacijas
tehnologiju jauno iespéju izmanto$anu. Datori pirmaja laika nonaca politiskas varas rokas
un palidzéja organizét informacijas kontroli. Tacu jau 60.gados radas dazadu socialo
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kustibu (sabiedrisko organizaciju, kotrkultlru, subkulttru) pretestiba, un galu gala datori
nonaca arf sabiedribas riciba.

Informacijas tehnologiju attistiba ievérojami palielindja informacijas lomu cilvéku
dzive. Tagad tas visiem liekas pats par sevi saprotams, tau XX gs. vidl attieksme pret
informaciju bija savadaka, jo iepriekSéjos laikmetos reali savadaka bija informacijas
klatbltne sociuma.

XX gs. otrgja pusé galvenais ir tas, ka pirmo reizi cilvéces vésturé informacijas
radiSana, apstrade un parraide kluva par fundamentdlu avotu razoSand un varas
nodroSinasana. Tas patieSsam bija jauns stavoklis, un cilvékiem pie ta vajadzéja pierast,
bet galvenais — vajadzéja izprast, ar ko viniem sava dzivé turpmak bus jasamierinas.
Negaiditi, pieméram, bija tas, ka cilvéka daliba sabiedribas dzivé saka balstities uz tikla
principu un tikla logiku vispar, ka rezultata visa sabiedriba saka asociéties ka milzigs
tikls, kura ir fatali iepits katrs sabiedribas loceklis.

Par ,,zinasanu sabiedribu” pirmas publikacijas paradijas XXI gadsimtad. Rietumos
uzmanibu izpelnijas franCu sociala filosofa A.Gorca (Andre Gorz) gramata ,,Zinasanas,
vérttba un kapitals” (2003)/12/. ZinaSanas tiek skatitas jauna jédziena — kognitivais
kapitalisms — konteksta. Pie tam runa nav tik daudz par zinaSanam, bet gan par
zindSanam ka cilvéciskas kvalitates TpaStbam un iespéjam, kuras tiek ievitas visos
musdienu kapitalisma procesos — precu un pakalpojumu raZzoSana un patéréSana. Ta ir
jauna pieeja zinasanu interpretacija.

Savukart D.Bells izstradaja ideologiski efektivu, taCu zinatniski apSaubamu
postindustrialas sabiedribas teoriju, kura kultlras determinismam nav nekada loma. Runa
ir par vina popularo gramatu ,,The Coming of Post-Industrial Society” (1973).

D.Bells gramata sevi apliecina ka evolucionists. Tatad vins balstads uz vésturiskuma
principu, respektivi, vins balstas uz atzinu, ka més protam formulét véstures objektivas
likumsakaribas un nekladigi prognozét nakotni. Tatad vin$ balstas arT uz teleologiskuma
principu, proti, atzist sabiedribas virziSanos uz noteiktu mérki. Abi principi vienmer ir
cementéjusi evolucionistu domu gaitu, izzinas un izpratnes procesu.

Ka evolucionists D.Bells minétaja gramata skaidri un gaiSi pasaka, ka pagaidam
vispareizakais sabiedribas attistibas celS ir ASV, Rietumeiropai un Japanai, tacu
postindustrialas sabiedribas ITmeni agrak vai vélak sasniegs pasaules visas valstis, jo
postindustriala sabiedriba ir cilvéces sabiedriskas attistibas merkis un vésturiska
neizbégamiba.

D.Béllsir netika evolucionists, bet art antiholists. Tatad vins var nepiekrist vai nenemt
véra holisma pamattézi: attiecigo paradibu var analizét tikai k& vienotu sistémisko
veselumu, jo katrs paradibas elements atrodas strukturala atkaribd no paréjiem
elementiem. Turpreti antiholisti cenSas mums iestastit, ka izmainas viena sféra neietekmé
sistémas parejas dalas.

Starp citu, D.Bells paSkritiski médza skaidrot, ka vins esot konservativs kultdra,
socialists ekonomika un liberalists politika /13/. VinsS ne tikai domaja, ka sociala
struktara, politika un kultdra ir savstarpéji nesaistitas sféras. D.Bells rakstija, ka
postindustrialaja sabiedriba katra minéta sféra attalinds viena no otras. Vins atzina, ka
postindustriadla sabiedriba veidojas tikai socialas strukttras segmentd, kura ietilpst
ekonomika, nodarbinatibas un stratifikacijas sistéma.

Vina parlieciba postindustrialas sabiedribas veidoSanas nav saistita ar politiku un
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kultiru. D.Bells bija parliecinats, ka visu izSkir tehnologiskais determinisms — tehnika
nosaka socialas parmainas. Liela loma vinaprat ir tehniska prograsa stimulétajam
izmainam raZoSanas attiecibas - algota darba veidam, kad dominéjosais algota darba veids
nosaka sabiedribas tipu. Pirmsindustrialaja sabiedriba domingja laukstradnieks un vina
algoSanas veids, industrialaja sabiedriba - stradnieks un vina algoSanas veids,
postindustrialaja sabiedriba — apkalpotajs un vina algo$anas veids. Sabiedribas attistiba
notiek, balstoties uz racionalizacijas logiku: vairak par mazaku ieguldijumu.
Lauksaimniecibas racionalizacija veicinaja rupniecibas un proletariata izveidi. Savukart
rapniecibas industrializacija sekméja atpatu, izklaidi, sportu, izglitibu, tarismu, proti,
apkalpojosas sféras uzplaukumu.,

D.Bells rezuméja, ka bagatibas pieaugums veicina izklaides un individuala
pakalpojumu sektora nemitigu pieaugumu. Vins pakalpojumu sektoru nosauca par
3.sektoru. Taja nav iespéjama automatizacija un tapéc pieaug cilvéka loma, cilvéka
izglitibas sociali profesionala veértiba, kas Sodien, k& varam papildinat 60.gadu pieredzi, ir
novedis pie ta, ka darba devéji augstako izglitibu prasa kurjeriem, sétniekiem.

Skaidrs, ka 1919.gada dzimusa zinatnieka uzskati laika gaita ir mainijusies. 2007.gada
tika publicéta intervija ar D.Bellu /14/. Vinam lldza raksturot Sodienas globali planetaros
notikumus. D.Bells sava atbilde muasdienu situacija saskata divas batiski atSkirigas
izpausmes, salidzinot ar ar modernisma laikmetu XIX gs. un XX gs. pirmaja puse.

Pirmkart, masdienas no citiem laikmetiem atSkir notikumu grandiozais apjoms. Un tieSi
Sis grandiozais apjoms ir masu laikmeta visiespaidigaka 1pasSiba, kas apgrutina Sodienas
notikumus salidzinat ar notikumiem pagatné. Tas, kas Sodien notiek planétas viena vieta,
nekaveéjoties tulit atbalsojas planétas jebkura citd vieta. Pie tam konfliktus uz planétas
Sodien izraisa visdazadakie iemesli, un tapéc masdienas ir naivi tos izskaidrot, balstoties
uz kadu atsevisku faktoru, ka tas notika, pieméram, XIX gadsimta.

Otrkart, musdienu pasaulei piemit daudzveidiba. Pat XIX gs. cilvéki nesastapas ar tik
lielu situaciju daudzveidibu, kas Sodien tiek pienemta ka pati par sevi saprotama norma.
Ja agrak notika kultdras nosactti konflikti, tad tie pa lielakajai dalai bija religiska rakstura
konflikti un tie nekad neparsniedza konfesionalo ambiciju robeZas. Tagad turpretl
konfliktus izraisa kulttras tradiciju un citas kulttras noliegums vispar. Ta ir atbilde, kura
tiek respektéts kultiras determinisms.

Més, protams, tagad loti labi zinam, ka kultdras determinisma epistemologisko genézi
stimuléja novérojumi un secindjumi par kultdras totalo lomu Sodienas cilvéces dzive,
kurus intervija apliecinaja D.Bells. Vina Sodienas viedoklis principali sasaucas ar
musdienu intelektualajam tendencém un taja skaita planétas civilizaciju attistibas jauna
modela ierosinajumiem.

Par planétas civilizaciju attisttbas humanitaro modeli, kas tagad dzili atsaucas uz
kapitalisma komunikacijas vidi, geopolitiku un kultaras filosofu aprindas saruna sakas jau
XX gs.80.gados un zinamu rezuméjumu sasniedza 90.gadu sakuma slavenajas
F.Fukujamas un S.Hantingtona apcerés par ,,véstures galu” un ,,civilizaciju konfliktu”.

Humanitara modela raSanos stimuléja PSRS atsaciSanas no ideologiskas konfrontacijas
(,perestroikas” projekts no 1985.9.), kas agrak vienmér balstijas uz spéka politiku un
visdaZzadako konfliktu (politisko, diplomatisko, ekonomisko, militaro) neizbégamibu.
Ideologiskas konfrontacijas vieta stajas kultdras identitates fenomens.

Ar jedzienu ,kultdras identitate” saka apzimét katra cilvéka, katras tautas un valsts
piederibu noteiktai kultrai, kura savukart nosaka attiecigo cilvéku, attiecigas tautas un
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valsts vertibu sisttmu un vispar kultlras identitate klust par galveno faktoru musdienu
pasaulé. Kultlras identitate nosaka simpatijas vai antipatijas pret tautu, valsti, kultdras
identitate nosaka tautas, valsts draugus vai ienaidniekus. Ja ideologiskas konfrontacijas
laika domingja jautajums ,,Kura pusé tu esi?”, tad planétas civilizaciju humanitara modela
apstaklos dominé jautajums ,,Kas tu esi?”. Un tas ir jautajums par kultdras identitati.

Valsts ideologiska identitate var bdt apzinati maksligi veidota — konformistiska,
konjunktaristiska. Turpreti savu kultOras identitati neviens nevar operativi pieskanot
maksligiem aprékiniem, situacijas izdevigumam, velmei kadam izpatikt, pielabinaties
utml. Kultdras identitate ir fundamentala un objektiva izpausme, bet nevis
konjunktaristisku apsvérumu un Kritériju produkts. Planétas civilizaciju attistibas
humanitarais modelis tatad akcenté katra sociali etniska forméjuma kultaras identitati, ko
nakas respektét ne tikai interkulturalaja komunikacija, bet vispar visos Sodienas dzivé
sastopamas sazinas veidos.
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