Par miisu programmu

BSA programmas «Sabiedriskas attiecibas” zinatniskas padomes sédé 2010.gada 22.novembri $o
rindu autors ierosindja likvidét min€to programmu (nepagarinot akreditaciju) un licenz€t jaunu
programmu ,,Interaktivas sabiedriskas attiecibas”. Tika paskaidrots iemesls.

Pirmkart, miisu programma faktiski ir radikali novecojusi gan sabiedriskajas attiecibas, gan
marketinga. Turklat misu programmas meérkis gatavot ,sabiedrisko attiecibu menedzerus”
profesionalas kvalifikacijas 5.ItmenT un viniem pieskirt ,,profesionalo bakalaura gradu tirgzinibas” ir
loti pretruniga un bezprecedenta ,.kompozicija”. Saprotams, tas pirms vairakiem gadiem jau bija
redzams programmas akredit€Sanas laika, tacu tolaik bija ceriba programmu izmainit, un, starp citu,
tads solfjums tika dots akreditacijas komisijai, kura pret to iztur&jas loti pozitivi.

Diemzel misu programma joprojam ir odioza ,.kompozicija”, jo programmas satura trukst
elementari nepiecieSamie prickSmeti gan sabiedriskajas attiecibas, gan marketinga. Turklat centieni
sagatavot viena persona gan sabiedrisko attiecibu, gan tirgzinibas specialistu ir loti pretruniga iecere
un daudziem studentiem/absolventiem var sagadat riigtu vilSanos. Tas biitu apm@ram tas pats, ja
vienu cilvéku ve€letos izskolot gan par macitaju, teiksim, Rigas Doma baznica, gan par Rigas
Centrala tirgus direktoru. Abam specialitatém katrai ir sava noteikta funkcionala sféra un
intelektuala aura, katra specialitate ir vienota ar cilvéka mentalitates specifisku tipu. Katra no
min&tajam specialitatém prasa noteiktu talantu un psihologisko kompetenci attiecigaja sfera. Labi ir
zinams, ka sabiedriskas attiecibas ir organiski vienotas ar sociali ideologisko sféru. Tirgziniba ir
pieversta finansiali materialajai biznesa sférai. Triviali butu atgadinat, ka tas, ko vélak nosauca par
Public Relations radas ASV valsts ideologiskaja un politiskaja darbiba.

Patreiz€jo programmu tapec nespgj ,,glabt” So rindu autora ierosinajums sakara ar Interneta straujo
attistibu aizvaditajos 3-4 gados programma ieklaut sekojoSos priekSmetus:

1. Kapitalisma komunikacijas vide;

2. Multimediju kultiira;

3. Komunikacijas menedZments;

4. Interneta zurnalistika;

5. levads jaunaja ekonomika (kolaborativas filtracijas, ,,partizanu” marketinga ekonomika);
6. Interneta marketings;

7. Sabiedrisko attiecibu digitalas tehnologijas;

8. Interkulturalais menedzments;

9. Globalas sabiedriskas attiecibas;



10. Elektroniskais brendings;

11. Brendu menedzments;

12. Vizuala komunikacija;

13. Komunikacijas psihologija;

14. Interaktiva komunikacija;

15. Digitalo tehnologiju kontents un struktira.

Misu programma nav valsts un politiskajam sabiedriskajam attiecibam veltiti priekSmeti, kas ir
sastopami Latvijas un citu zemju attiecigajas studiju programmas. Tas nozimé, ka miisu programma
nav ieklauts principiali bitiskakais, jo labi ir zin@ma valsts un politiska ,,piara” loma sabiedrisko
attiecibu zinatniski metodologiskaja un praktiski instrumentalaja attistiba. Valsts un politiskais
»piars” ir sabiedrisko attiecibu centralais intelektualais avots un kreditors, ta teikt, profesijas
smadzenes un galva. Tatad miisu programma ir izveidota bez ,,smadzeném un galvas”, bez
sabiedrisko attiecibu intelektualas un profesionalas pamatbazes, kas noteikti nelabveligi atsaucas uz
studiju rezultatu. IpaSi uzskatami tas atspogulojas diplomdarbos, kuri tiek veidoti péc viena
voluntari uzspiesta novecojusa marketinga komunikacijas Sablona, pilnigi nekadu veribu neveltot
absolventu radoSajam ieguldijjumam (taktiskajiem un stratégiskajiem projektiem). 2010.gada
decembri diplomdarbu priekSaizstavésana iesniegtie darbi visi (100%) bija veidoti péc viena
Sablona.

Ja miisu programmu salidzina ar citam attiecigajam programmam, tad, piem&ram, Valmieras
Augstskolas programma ir priekSmets ,,Sabiedriskas attiecibas un politika”, Stradina Universitate —
,, Valsts sabiedriskas attiecibas”, ,,Sabiedriskas attiecibas un politika”, Maskavas Valsts Starptautisko
attiecibu universitateé (slavenaja MI'MIMO) — ,Informativas politiskas komunikacijas”, ,,Meistarklase
— PR politikas sfera”, ,Meistarklase - PR valsts struktiras”, Public Relations specialistu
sagatavoSana Anglija slavenaja Bornmutas Universitaté — ,,Politiskas komunikacijas”, ,,Starptautisko
procesu menedzments”, ,,PR, valsts un demokratija”. Savukart Maskava Valsts universitate
,Ekonomikas Augstskola” (slavenaja ,viska”) ir magistrantiras programma ,Politiskais
menedZments un sabiedriskas attiecibas”.

Miisu programmas absolventiem pieskir ,,profesionalo bakalaura gradu tirgzinibas™ jeb, ka Sodien
saka, marketinga. Tatad nakas uzskatit, ka programmas absolventi ir apguvusi tirgzinibas jeb
marketinga specialitates elementari tradicionalo priekSmetu komplektu. DiemZzgl reali ta tas nav, un
programmas absolventus nevar uzskatit par pilnvertigiem tirgzinibas jeb marketinga specialistiem
profesionalas kvalifikacijas 5.imeni. Programma nav ieklauti tadi priekSmeti no specialitatei
nepiecieSama elementari tradicionala priekSmetu komplekta ka , Tirdzniecibas organizacija”,
,Pre¢ziniba”,  ,Logistika”, ,Komercdarbibas  vadiSana”, ,Komercdarbibas tiesibas”,
,» Vairumtirdznieciba”, ,,Mazumtirdznieciba”, ,,Marketinga analize”, ,,Cenu politika”. Ka zinams,
marketinga galvenas funkcijas ir preu pieprasijuma un cenu veidoSanas izpé&te, pre€u asortimenta
un tirdzniecibas operaciju planoSana, precu noieta stimuléSana, precu glabasanas un transportéSanas



organize€Sana, tirdzniecibas personala korporativo attiecibu analize un reguléSana.

Misu programma loti liels trikums ir tas, ka nav priekSmeta, kas butu veltits kulturologiskajai
kompetencei, kas miisdienu pasaulé ir kluvusi par neatnemamu sastavdalu ikviena profesija un pasi
darba ar cilvekiem. Rietumu attistitas valstis Sodien ir pilna meéra izprasta un atzita kultiiras loma
cilvéku darbibas, uzvedibas un komunikacijas jebkura segmenta. Sodien doming lozungs — kultiira
iz8kir visu (Culture Matters). To saprot un atzist ne tikai macibu iestazu darbinieki, bet arT darba
devgji.

Ta, pieméram, pret marketingu jau apméram 10 gadus vairs neizturas Sabloniski, neturpinot
demagogiski sludinat 4P (Product, Price, Promotion, Place) visvarenibu. Radosi cilvéki marketinga
komunikacijas efektivitati tagad saskata holistiskaja domaSana (cita varianta — lateralaja domasana),
kas, protams, praktiski ir ta pati kulturologiska domasana, aptverot paradibas un procesus visas
kulttiras konteksta.
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